
新建商品住宅

上周“量价齐稳”

本报讯 （

记者

吴帅）

衡

阳房地产信息中心数据统计显

示 ， 上 一 周 （

9

月

11

日—

17

日 ） ， 我市新建商品住宅共成

交

448

套 、 面积约

5.27

万平方

米 。 成交排行榜方面 ， 珠江愉

景新城以

40

套的成交量再次

登顶 ， 珠江云锦和中航白沙湾

分别以

33

套和

16

套的网签套

数分列二、 三位。

数据显示 ， 上周衡阳主城

区共成交新建商品住宅相比前

一周减少

7

套 ， 面积环比下跌

0.92%

。 从上周新建商品房住

宅各区域成交情况来看 ， 蒸湘

区 、 雁峰区 、 石鼓区 、 珠晖区

市场销售面积占有百分比分别

为

43.13%

、

32.71%

、

13.07%

、

11.09%

； 城区销售雁峰区为唯

一增长区域 ， 市场占比上升到

30%

以上 。 蒸湘区成交虽有回

落 ， 但仍占据市场主导位置 。

城 区 下 滑 幅 度 最 大 的 为 石 鼓

区。

均价方面 ， 上周我市城区

新 建 商 品 住 宅 房 均 价 为

4100

元

/

平方米 ， 环比前一周上涨

0.71%

。 上周蒸湘区 、 雁峰区 、

石鼓区 、 珠晖区波幅分别约为

2.26%

、

-4.11%

、

5.07%

、

-1.01%

，各城

区成交量与价格走向趋势基本

呈现反向变化 ， 均价走高的城

区 ， 成交量减少 ； 均价下滑的

城区 ， 成交量攀升 ， 着实印证

了 “以价换量” 的市场效果。

值得关注的是 ， 上周小于

60

㎡ 的 面 积 区 间 的 住 宅 成 交

量 、 均价下滑幅度较大 。

90-

144

㎡的面积区间成交占比增

大到市场的

80%

以上 ， 同时均

价方面也稍有提升 。 上周大于

144

㎡面积成为销售均价最高

的面积区间。

雁城楼市中秋火力全开

营销“争宠”大战硝烟四起

本报讯 （

记者

吴帅）

今年中秋

节前后，雁城楼市销售创意十足的营

销方式吸引了不少市民 。 据不完全

统计 ， 今年的中秋小假期期间 ， 我

市共有数十家楼盘举办各具特色的

中秋节营销活动 ， 雁城楼市的 “金

九” 抢收战也开始渐入佳境。

虽然每年的中秋时节，楼市总不

乏精彩的营销之举， 但今年的中秋

3

天小长假恰好与

9

月第三周周末重

合，又紧邻十一长假，值得关注的是，

作为房地产商最为看重的营销节点，

今年的中秋，开发商不仅加大活动力

度，而且也有不少项目推出了新的房

源，以借力中秋节 、国庆节这两个黄

金销售节点，通过活动来带动销售。

中秋节当日上午， 华耀碧桂园·

十里江湾率先拉开中秋营销大幕，其

至美示范区迎来正式开放， 数千市民来

到开放现场争相目睹， 同时项目方还力

邀奥运冠军龙清泉和龚智超两位亲临现

场， 让衡阳人民参观五星级家的同时更

得一睹奥运冠军的风采。

无独有偶，位于酃湖片区的美的·梧

桐庄园临时接待中心也在同一天揭开神

秘面纱。同时针对首批

90-200

㎡墅质花

园洋房及品质高层产品，启动了

VIP

客

户诚意登记， 仅

1

小时， 到访客户便达

500

余组。 而融冠恋城项目

9

月

16

日也

迎来首次开盘， 现场吸引

1500

余市民，

仅

3

小时便热销

433

套房源， 现场火爆

程度可见一斑。

与此同时， 以中秋为主题的不少营

销活动也开始缤纷登场， 如珠江愉景南

苑中秋节当晚的“月圆南苑，水韵中秋”

活动便吸引到

500

余位新老客户到场，

精美的舞蹈、精湛的魔术表演，以及欢快

的活动氛围让业主朋友们度过了一个欢

乐的中秋之夜。

而在愉景新城，送月饼、

1

元抽好礼

等回馈感恩活动也于中秋之夜上演，同

时项目方还祭出“购房六重豪礼送不停”

的折扣大旗， 让到场市民在参与活动的

同时更享购房的优惠。

值得一提的是， 随着各大楼盘的开

盘及新品面世，可以预见的是，在接下来

的一段时间内， 我市供应量必将有所提

升，购房者也将有更多的购房选择空间。

不过，不少楼盘还在蓄客的过程中，虽然

同步放出多重优惠举措， 但是具体价格

还不明朗。 不过可以肯定的是， 市场严

峻，楼盘定价日趋理性，再加上房源放量

大，传统的“金九银十”仍不失为看房选

购的好时机。

亿丰国际商贸城

营销中心对外开放

本报讯 （

记者

李飞跃） 9

月

15

日， 耒阳亿丰国际商贸城开放

营销中心对外开放暨耒阳神农文化

冰雪嘉年华活动启幕。 据悉， 这是

上亿集团投资

10

亿元在耒阳打造

的重点项目。

当天正逢中秋佳节， 耒阳亿丰

国际商贸城前坪人头攒动， 近

300

名市民在观看开幕文艺节目后 ，

“涌入” 营销中心， 详细了解项目

发展和商铺预售情况。

据了解， 上亿集团是中国商业

地产

8

强企业， 总资产超过

500

亿

元。 在上海成立

19

年来， 先后在

上海、 沈阳、 杭州、 天津、 大连、

重庆等全国

29

个城市成功开发

62

座商业经典项目。 此次进入耒阳投

资开发亿丰国际商贸城， 是耒阳市

首个

23

万平方米家居建材专业大

市场

,

也是 “耒阳市重点招商引资

项目”、 “耒阳市重点建设工程”、

“耒阳商贸物流集聚功能区重点项

目”。

为了庆祝亿丰国际商贸城营销

中心开放， 该项目特别举办了 “冰

临耒阳” 为主题的耒阳神农文化冰

雪嘉年华活动， 时间从

9

月

15

日

至

10

月

31

日。

中国铁建·金色蓝庭携手日立电梯

打造高端安全舒适化社区

本报讯 （

通讯员

张意威）

为了

给每一位业主提供高端、 安全、舒

适的居住体验， 中国铁建·金色蓝

庭对全国电梯市场展开了深入调

研 ，经过反复筛选 ，最终与日立电

梯成功签约， 实现了世界

500

强企

业间的强强联手。

电梯行业巨擘———日立电梯（中

国）有限公司，是世界

500

强日立集

团海外最大的电梯公司，全球销量排

名前

3

，年产能超过

60000

台。日立电

梯一直以来都致力于打造安全、环

保、舒适的产品，得到了外界的高度

认可，它以超高速电梯等高端产品的

技术研发为核心，建立有自主知识产

权的高端产品应用技术体系，是目前

中国房地产开发企业

100

强首选电

梯品牌。

中国铁建·金色蓝庭选择日立

电梯， 不仅仅看重它闻名世界的品

牌影响力，更看重它在设计、生产、

安装和维护上所展示出来的专业精

神。特别是日立电梯倡导的“安全第

一、质量为先、客户至上”的服务准

则，与中国铁建·金色蓝庭“用高铁

标准铸家”理念不谋而合，这也为两

者的合作奠定了基础。 选择同为世

界

500

强的国际级品牌电梯， 体现

了金色蓝庭对业主安全和生活品质

的高度负责， 也只有国际化的安全

技术才能让金色蓝庭放心把业主的

安全交付到他们手里。

金色蓝庭位于武广新区———衡

阳市珠晖区衡州大道与苗圃路交汇

处， 由中国铁建二十五局集团开发

建设。 目前项目推出一期

2#

栋清

盘钜惠， 二期新品

VIP

卡

3000

抵

20000

认筹等优惠购房政策。

美的·梧桐庄园

VIP 客户诚意登记火爆

本报讯 （

记者

吴帅） 9

月

15

日上午， 美的·梧桐庄园临时接待

中心正式开放 ， 仅

1

小时 ， 便有

500

余组客户到访。 同时针对首批

90-200

㎡墅质花园洋房及品质高

层产品 ， 启动了

VIP

客户诚意登

记， 截止到下午

6

时， 诚意登记客

户

621

组。

开放日当天， 客户们详细了解

了项目的片区的发展规划、 社区产

品规划、 社区配套、 美的地产品牌

发展历程。 早早来到现场的铁路职

工张女士告诉记者： “早听说美的

地产在酃湖公园这个片区要开发一

个高端住宅小区， 家里想要换一套

房子， 感觉美的地产是大品牌， 资

金实力雄厚， 开发经验丰富， 一大

早赶来看了小区规划， 现场销售员

介绍说， 建筑风格是衡阳很少见的

法国风情的风格， 而且有低密度的

电梯花园洋房， 看后非常心动。”

美的·梧桐庄园为中国房企百

强美的地产衡阳首发先锋之作， 项

目位于珠晖区衡州大道东

88

号 ，

紧邻衡阳师院， 坐拥两千余亩酃湖

公园、 市体育中心等千亿配套。 美

的·梧桐庄园以约

500

亩超大规模、

超低容积率、 稀缺法式建筑及美的

5M

智慧健康家居系统， 涵盖电梯

花园洋房、 小高层、 品质高层、 风

情街区等多种物业形态， 打造衡阳

首席超低密度法式城邦。

御江帝景三期临江美宅

26日首次公开发售

本报讯 （

记者

吴帅）

近日 ，

记者从御江帝景楼盘获悉， 集

5

年

大成之作的御江帝景三期 ，

108-

158

平方米临江美宅将于

9

月

26

日首次公开发售。

早在

5

年前御江帝景在还未解

开神秘面纱时， 御江帝景楼盘受到

不少对 “江景房” 情有独钟的市民

高度关注。 此次御江帝景三期自推

出认筹办卡以来， 短短一个月多月

已有

400

余位市民办理

VIP

卡 ，

成为尊贵的帝景汇会员。 据了解，

随着三期开盘日期越来越近， 也越

来越多的客户来到营销中心了解三

期产品的具体信息， 当他们接触到

御江帝景之后都纷纷当场下订单，

营销中心一度出现了排队缴纳诚意

金的盛况。

御江帝景项目三期占据整个项

目最佳地理位置， 一线临江的同时

还拥有难得一见的纯板楼设计， 在

这里推窗便能观赏到湘江与东洲岛

的壮阔景观 。 项目首创双立面设

计 ，

Art-Deco

建筑风格赋予建筑

经久不衰的产品品质， 以卓然的姿

态屹立于湘江之巅。 同时， 为保证

业主居住的纯粹性开发商更不惜牺

牲利润， 取消住宅区价值上亿的底

层商铺， 以外围绿化景观替代底层

商铺， 保障住户环境的私密性、 纯

粹性， 让业主在繁华中尽享私密与

尊贵。

华南·城市广场

青少年才艺大赛明日开赛

本报讯 （

记者

吴帅）

近日 ，

记者从华南·城市广场获悉， “衡

阳星生代” 青少年才艺大赛暨

789

公寓青少年代言人选拔大赛将于明

日上午

9

时鸣锣开赛。 本次大赛冠

军不仅将获得

5000

元现金大奖 ，

更将签约成为华南·城市广场形象

代言人。

据悉， 此次青少年才艺大赛将

通过三场海选晋级决赛， 报名截止

日期为

9

月

30

日， 市民可选择关

注 “华南·城市广场” 微信公众号

参与线上报名， 或直接到华南·城

市广场营销中心进行现场报名。 进

入决赛的小选手们不仅可收到由华

南·城市广场送出的精美礼品， 更

有机会获得

1500

—

5000

元的现金

大奖。

华南·城市广场位于船山大道

核心位置， 项目通过精妙的空间设

计与商场布局，将国际电商超市、宴

会中心、 巨幕影院等主力店汇聚在

同一个舒适消费空间里。 整个项目

集休闲、商务、餐饮、娱乐、购物、居

住、酒店于一体，将建设成为衡阳市

业态最齐全，服务人群最广泛，宜商

宜游的生活方式中心。目前，华南城

市广场

3.55

米高

789

公寓

VIP

交

1000

元抵

100

元

/

平方米正在认筹

中。
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2016年 9月 23日 星期五

责编／吴 帅

校对／肖夏 版式／张文莉

衡阳日报社房地产工作室出品

8686264

楼市动态

“金九”楼市“成色不足”

商品房交易再陷博弈

■

文

/

图 本报记者

吴 帅

9 月 15 日上午， 华耀碧桂园·十里江湾示范区正式开放， 纯正英伦风情商业街区、

七重立体高尔夫园林、 精心打造的样板房、 五星体验馆等震撼亮相， 吸引数千人争相

目睹。

“金九银十 ” 这一传统的楼市

旺季 ， 在今年全国整体市场稳步

回暖的当下 ， 让人们不禁充满了

期待 。 然而回到 衡 阳 的 楼 市 中 ，

如今 “金九 ” 已过大半 ， 不但表

现 “成色不足 ”， 反倒显得异常平

淡 。 从官方发布的数据来看 ， 楼

市成交均价并未如市场预期一样

走高 ， 成交量亦没有出现开发商

期待的惊喜 ， 曾经的销售旺季似

乎早已不再是开发商的 “制胜法

宝”。

虽然 “金九银十” 早已成了房地

产业形容每年一度的销售旺季中 “热

销” 的代名词。 然而， 纵观近两年来

的衡阳楼市， 传统的 “金九” 似乎离

“热销” 已渐行渐远； 成交量不仅没

有出现往年的销售热潮， 反而在

8

月传

统 “淡季” 的基础上一路下滑。 为此，

不少业内人士纷纷表示： “淡季逆袭，

金九不金”。

“金九”中、上旬，成交量环比下跌

据衡阳房地产信息网每日发布的

网签数据统计 ， 今年

9

月中 、 上旬

（截至

20

日） 衡阳主城区新建商品房

住宅共成交

1273

套， 环比

8

月中、 上

旬的

1575

套， 下滑

23%

。 有业内人士

分析认为， 今年以来， 整体楼市走势

回暖， 特别在上半年， 释放了部分刚

需人群， 导致不少首次置业刚需人群

总量逐步减少， 高潮之后的疲软， 是

“金九” 平淡的一个重要原因。

对方分析， 由于

9

月前几周成交

量的低迷 ， “金九不金 ” 已成定局 ，

但 “金九银十 ” 是否成为 “破铜烂

铁”， 还要看

9

月接下来的表现。 之所

以造成这样的局面， 还有一个原因便

是由于今年上半年成交量的 “暴增 ”

导致部分开发商过于乐观， 自

7

月以

来， 开发商开始逐步取消或收窄优惠

幅度甚至酝酿涨价， 也成为 “金九不

金” 的另一个 “罪魁祸首”。

均价企稳， 买卖双方或又将

陷入新一轮博弈

在房价方面， 近几个月， 雁城楼

市房价一直在

4100

元

/

平方米左右徘

徊。

9

月上半月衡阳商品住宅成交均

价约为

4117.5678

元

/

平方米， 环比

8

月同期上涨

0.9%

。 由此可见， 开发商

在这个传统旺季中， 面对成交量的薄

弱走势， 也并无调价的动力， 仍是保

留原有的 “价格标签”， 但是成效却非

常一般。

实际上， 进入第三季度后， 房地

产市场便开始有走弱的迹象， 加上去

库存压力大， 尽管开发商推案规模和

营销力度均明显提升， 但面对一系列

楼市政策的出台及变动，

9

月初， 不

少开发商放出涨价的 “风声 ”， 使得

房价的涨跌也变得扑朔迷离。 而当前

房地产市场并未真正意义上的 “转

暖 ”， 开发商也未做出让购房者 “心

动” 的大幅优惠， 因此， 许多潜在的

购房者只能继续维持持币观望状态 ，

买卖双方或又将陷入新一轮博弈。

“以价换量” 或将再次成为

市场主导

市民刘先生告诉记者， 自己一直

有置业的想法， 但并不想凑 “金九银

十” 的热闹， “在目前房地产供过于

求的主导下， 开发商下一轮以价换量

的做法指日可待， 因此我希望等下一

波优惠政策来临时再入市 。” 刘先生

的想法说出了很大一部分购房者的心

态。 今年以来， 虽然国家政策接二连

三地出现利好， 但总体来说， 房价并

未有大幅波动， 购房者心态开始普遍

趋于理性平稳， 在如此环境下， 一些

实力有限的开发商日子并不好过， 此

消彼长， 市场也逐步进入拉锯期。

值得一提的是， 虽然从近期成交

情况看， 我市

8

月开始颁布的 “衡十

条 ”， 对于楼市有一定的提振作用 ，

但短期内市场可见度并不明显； 整体

市场情绪仍然将承受 “金九” 热度下

降的负面影响。 不过随着

9

月下旬开

发商加大推盘的力度， 预计的后半段

楼市成交量可能会有所上升， 但成交

价格将因房企之间激烈竞争也会受到

一定的压力。 因此， 部分潜在的购房

者可能仍会继续维持持币观望状态 。

由此可以预见， 如果国庆期间成交量

还未反弹， “以价换量” 又将再次成

为市场主导。
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