
金钟时代城开展奥运购房特惠活动

千余业主为中国健儿加油

本报讯 （记者 李飞跃） 8

月

6

日晚，

1200

名金钟时代城业主欢

聚一堂， 自发为中国奥运健儿录制

视频送上祝福 ， 为中国队加油助

威； 同时， 金钟时代城亦开展一系

列的奥运购房特惠活动， 让衡阳市

民在欢庆奥运的同时也能买到最钟

意、 最实惠的好房子。

据了解， 这场声势浩大的活动

吸引了上千名业主自发参与， 随着

当晚中国队入场视频的播放， 在座

业主集体高呼 “中国加油”， 激动

之情溢于言表 ， 爱国之心真挚热

烈。 同时， 主办方金钟集团还为到

场客户准备了精彩的节目表演及丰

厚的抽奖大礼。 据悉， 金钟集团始

终以完善社会责任感为己任， 多次

开展高考公益行、 送爱心等公益活

动， 每次活动都能激发舆论高度关

注 ， 在全社会形成公益为民的氛

围。 除了对外传播这股正能量， 树

立优秀的企业形象， 金钟集团董事

长钟训勇先生还十分重视将这种力

量传达给每一位金钟人， 激发员工

的自豪感和自信心， 让大家在各自

岗位上更好地实现自身价值。

目前， 金钟时代城一期完美交

房， 二期也即将交付， 而三四期工

程及金钟购物公园也在全面建设

中 ，

51

万平米西班牙风情城邦即

将全面呈现， 此外金钟购物公园

B

区南城商业步行街将于

8

月

21

日

盛大开盘 ，

1000

元抵

20000

元抢

筹， 正在进行中。

金河湾·1881百变户型揭开面纱

37-126m

2

组合式灵动户型， 布局灵活， 得房率

超高。 认筹当天， 吸引 500多组客户现场品鉴

本报讯 （记者 李飞跃）

创新

灵动户型， 颠覆想象空间 ；

8

月

6

日 ， 金河湾·

1881

魔法空间百

变 户 型 正 式 揭 开 神 秘 面 纱 ， 认

筹当天， 吸引了

500

多组客户现场

品鉴。

据了解， 此次认筹主推的

9#

栋

37-126

㎡组合式灵动户型， 因

其布局灵活， 超高得房率， 倍受客

户青睐， 成为金河湾·

1881

主推精

品。 在户型设计上， 每户景观、 朝

向、 采光等要素的均好性， 所有户

型都力求大开间 、 宽飘窗 、 全视

角、 通风好， 拓展了空间的使用面

积和使用功能， 实现了设计合理，

功能齐全， 布局自由组合， 灵活多

变。

为答谢广大客户一直以来对金

河湾·

1881

的关注与厚爱 ， 金河

湾·

1881

将继续延续

VIP

认筹送豪

礼 、 送优惠的回馈政策 ， 交

6000

元即可享受开盘当天

200

元

/

㎡的

优惠 ， 并且自

VIP

认筹当天起到

开盘截止， 总价优惠

200

元

/

天的

抵房款优惠 （最高限额

5000

元），

再送豪华礼品一份。

雁城楼市步入“奥运月”， 金钟时代城夺得“首金” ，受“奥运”的强大影响力———

8月走出“量升”开局

本报讯 （记者 吴帅）

近期， 里

约奥运会正如火如荼举行着， 雁城各

大楼盘也借机大打奥运牌； 猜奥运金

牌、 打折促销、 “奥运月” 送大礼等

营销花样百出。 在 “奥运” 的强大影

响力下，

8

月雁城楼市走出 “量升”

的良好开局。

据衡阳市房地产信息网统计， 上

周 （

7

月

31

日

-8

月

6

日 ）， 衡阳主

城区共成交新建商品房

553

套、 面积

约

5.98

万㎡， 其中住宅成交

529

套、

面积约

5.84

万㎡ ； 金钟时代城以成

交

78

套的成绩摘得

8

月单周成交量

排行榜 “首金”， 雅士林欣城及万恒

白金汉宫分获二、 三位。

数据显示， 上周衡阳主城区共成

交新建商品房住宅相比前一周住宅成

交 量 增 加

215

套 ， 面 积 环 比 增 加

80.25%

。 从各区域成交情况来看， 蒸

湘区、 雁峰区、 石鼓区、 珠晖区市场

销售面积占有百分比分别为

51.35%

、

22.51%

、

24.24%

、

1.90%

。 蒸湘区成

交比例较为稳定， 依旧占据市场销售

主导。

城区均价方面， 上周我市新建商

品住宅房均价为

3999.64

元

/m

2

， 较

前一周下跌

4%

。 分区域来看， 上周

蒸湘区、 雁峰区、 石鼓区、 珠晖区住

宅 环 比 波 幅 分 别 约 为

0.18%

、

-

5.97%

、

-10.06%

、

-8.80%

。 蒸湘区

住宅价格坚挺， 其他三城区均不同幅

度回落。 其中雁峰区均价以

4209.91

元

/m

2

为上周城区均价最高 ， 相比之

下， 石鼓区均价落差较大， 受商品房成

交类型结构影响， 跌幅最大。

从面积区间比例来看 ， 小于

60

㎡

的面积区间成交约占总成交套 数 的

5.75%

， 成交均价

5307

元

/

㎡ ；

60

—

90

㎡的面积区间成交约占总成交套数的

6.32%

， 成交均价

4107

元

/

㎡；

90-144

㎡的面积区间成交约占总成交套数的

84.48%

， 成交均价

3970

元

/

㎡； 大于等

于

144

㎡面积区间成交约占总成交套数

3.45%

， 成交均价

4224

元

/

㎡。 小于

60

㎡的面积区间主要为精装公寓、 写字楼

单价显示最高，

90-144

㎡户型市场销售

比例达

80%

以上， 与市场最高均价相差

1337

元

/

㎡。

8 月 6日晚， 银泰

红城项目迎来空前人

潮， “红动衡阳” 啤酒

狂欢音乐节盛大开启，

金曲歌后彭佳慧携众星

热情献唱； 养眼的帅哥

美女， 美味的啤酒美

食， 摇不停的“银泰红

城全城热销、 感恩分

红” 的“红包雨”， 一

举成就今夏衡阳楼市最

高潮。

目前， 阔绰楼间

距， 水域景观一览无遗

的 银 泰 红 城 四 期 ，

90-296m

2

自 由·健

康·生态静邸正在火爆

热销中。

■本报记者 吴帅 摄

户主隐瞒二手房

房龄， 多出来的

营业税怎么办？

市民陈先生表示， 去年自己物

色了一套二手房 ， 在当时买房的

时候 ， 原户主说房子房 龄 已 经

超 过

2

年 时 间 ， 于 是 就 放 心

地 给 了 定 金 ， 结 果 在 办 理 过

户 的 时 候 发 现 ， 房 子 房 龄 距

离

2

年 时 间 还 有

3

个 月 ， 结

果 又 赶上过年 ， 交房时间晚 了

近 半 年 。 陈 先 生 想 向 原 来 的 业

主 追 讨 期 间 损 失 ， 不 知 道 可 不

可以 。

湖 南 天 戈 律 师 事 务 所 律 师

表 示 ， 在 此 案 件 中 ， 合 同 中 有

没有写明房龄超过

2

年是关键 ，

如 果 只 是 陈 先 生 听 信 房 主 口 头

资 料 ， 以为房龄超过

2

年 ， 在合

同中并未注明事实， 那么就算是打

官司， 赢的可能性也是比较低的。

遇到这种情况， 马律师建议：

1.

应

该在合同中明确约定房龄， 并同时

约定房龄不足导致增加的税额由

房 东 承 担 ；

2.

房 屋 交 付 跟 房 屋

变 更 登 记 分 别 作 出 约 定 ， 可 以

先 交 付 房 屋 再 登 记 ， 那 买 受 人

可 以 不 用 等 三 个 月 ， 直 接 入 住

且不用支付租金， 房东拒绝的话

必须承担违约责任。

房产维权热线： 8686264

■本报记者 吴帅 整理
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衡阳首届海洋文化嘉年华

即将欢乐来袭

中国铁建·金色蓝庭带你畅游海洋王国

炎热的夏日， 您是否有一个畅

游海洋王国的梦想？ 和萌萌哒的海

狮亲密互动， 近距离欣赏海洋珍稀

生物， 亲身体验奇幻深海之旅……

现在这些都不再是梦想 ！

8

月

27

日， 中国铁建·金色蓝庭将让您梦

想成真。

据了解， 衡阳首届海洋文化嘉

年华将于

8

月

27

日至

9

月

2

日 ，

在中国铁建·金色蓝庭营销中心举

办， 历时

7

天的海洋文化盛宴将带

给衡阳市民前所未有的欢乐体验。

届时， 虎鲨、 白鲨、 海龟、 海马、

小丑鱼、 魔鬼鱼、 电鳗、 炮弹鱼、

狐狸鱼、 狮子鱼等

40

多种珍稀海

洋生物将齐齐亮相金色蓝庭； 萌萌

哒的小海狮 “十八般武艺” 样样精

通， 在给您带来精彩表演的同时，

还能与您亲密互动 ； 更有婀娜多

姿、 美丽迷人的美人鱼带您探寻五

彩缤纷、 变幻莫测的深海世界。

据悉， 此次海洋文化嘉年华活

动需凭票进场 。

8

月

12

日至

14

日 ， 中国铁建·金色蓝庭将委派

“神秘嘉宾” 到衡阳各大街道免费

派发价值

398

元的门票。 同时， 广

大市民还可通过关注金色蓝庭微信

公众平台 （微信号 ：

ZGTJJSLT

），

参与微信线上抢票。

金色蓝庭是世界

500

强、 实力

央企中国铁建 在 衡 阳 的 首 创 之

作 ， 由 中 国 铁 建 二 十 五 局 集 团

开发建设 。 目前 ， 金色蓝庭推出

一期

2#

栋清盘钜惠 ， 二期新品

VIP

卡

3000

元抵

20000

元认筹等

优惠政策。

（张意威）

御江帝景将推出一线江景房

本报讯 （记者 吴帅）

近日 ，

记者从御江帝景项目获悉， 其项目

三期

5

年大成之作的一线纯板江景

房将压轴登场； 同时， “江君的童

年” 线上推广活动也将于

8

月

12

日登陆御江帝景微信公众号， 通过

积分的比拼， 参与市民便有机会获

得由御江帝景送出的空调、 洗衣机

等家电大奖。

据了解， 此次御江帝景所推出

的一线纯板江景房户型为

108

—

158

平方米， 均为二梯二户的奢华

配置， 所有户型推窗就可见到壮阔

湘江和小区茂盛园林， 视野极其开

阔； 同时户型内朝江面更毫无遮

挡 面 ， 户 户 可 观 江 瞰 江 揽 岛 ，

将湘江最美的一段收藏于自家窗

前。

御江帝景项目整体占地约

70

亩 ， 总建筑面积约

24

万平方米 ，

项目位于雁峰区正对东洲岛的核心

区域， 山水洲城尽收眼底， 项目规

划有平层豪宅， 并享有学区公寓、

城市商业体 、 星级会所等顶级配

套。 城市功能的复合化将使居住生

活更为高端、 方便、 快捷。

奥运“遇”七夕，楼市也使“洪荒之力”

进入八月， 随着“奥运、 七夕” 的接踵而来， 我市各大楼盘围绕这一节点开展了诸多主题营销活

动， 让整个雁城楼市再次“躁动”， 同时也为打响“金九银十” 营销之战布局

■本报记者 吴帅

自七月以来， 衡阳迎来传统意义

上的楼市淡季， 开发商们在营销节奏

和力度上均开始有所放缓， 随之而来

的成交量也开始一度跌至谷底， 可谓

是衡阳楼市营销 “偃旗息鼓 ” 的一

月。 开发商的推盘热情及营销布局在

高温的炙烤下显得再无上半年那般积

极， 成交量的低迷在这个炎热的夏季

给衡阳楼市来了个彻彻底底的 “大降

温”。

不过在刚刚进入八月后 ， 随着

“奥运、 七夕” 的接踵而来， 再次引

发了开发商们的情感营销热情， 用洋

溢着甜蜜和温情的活动， 拉开

8

月的

营销大幕 ， 同时也为打响 “金九银

十” 的营销之战积极布局。

“七夕” 营销花样多， 相

亲、 告白齐上阵

进入八月， 各类营销活动也开始

轮番 “上演”。 据不完全统计， 在此

期间， 我市各大楼盘围绕这 “奥运

+

七夕” 所开展 “声势浩大” 的主题营

销活动逾十个。 项目活动类型包括业

主回馈、 新品发布、 折扣促销等。

如耀江花园

8

月

7

日率先开启

“七夕会佳人， 相约雁栖湖” 的大型

单身相亲活动， 现场吸引逾

300

位单

身男女共度浪漫 “七夕”。 在愉景新

城， 一场相亲活动也如火如荼进行；

而诸如星美

CC PARK

、 华南城市广

场、 湖景水岸、 雁城国际公馆、 万恒

白金汉宫等项目， 也在借助 “七夕”

的强大号召力， 各种交友派对、 浪漫

告白缤纷亮相， 各式花样迭出， 整个

楼市弥漫着浪漫气息的营销， 着实吸

引了不少准新人的注意。

“奥运营销风” 登陆雁城，

楼市再次“躁动”

同样， 作为今年

8

月份最具 “吸

睛” 点的奥运会， 自然也成了众多开

发商在这个淡季中四年一遇的营销好

“节点”； 这项体育赛事放到当今楼市

中来， 与开发商之间营销大战似乎也

有着异曲同工之妙。 无论是热销中乘

胜追击的折扣活动， 还是萧条时苦撑

门面的大张旗鼓， 开发商既要做足实

力迎接购房者的百般需求， 更要尽善

尽美的保持楼盘欣欣向荣的局面

,

实

力与美感并存成为营销的最终目标。

随着奥运会的开幕， “奥运营销

风” 正式登陆衡阳楼市。 在

8

月

6

日

奥运开幕式当晚 ，

1200

名金钟时代

城业主在项目方的主持下， 集体为中

国奥运健儿录制视频送上祝福， 为中

国体育健儿加油助威 ， “我是夺金

王”、 “约跑奥运” 等竞猜活动线上

线下齐上阵； 而如恒昇中央公园的 “金

牌竞猜 ”、 佳缘罗马都市的 “水上冲

关”、 碧桂园的 “情侣运动会”、 美美世

界的 “美美奥运惠” 等奥运 “元素” 也

着实让整个雁城楼市再次 “躁动 ” 起

来。

积极蓄客， 备战“金九” 是

重点

“‘七夕

+

奥运’ 确实是难得的营销

节点 ， 开发商们将活动开展得有声有

色， 却大多 ‘醉翁之意不在酒’。” 有业

内人士告诉记者 ， 纵观所有的营销活

动， 开发商的目的并非只为当下卖房，

主要还是拉动人气 ， 积极蓄客 ， 备战

“金九” 才是其中重点。

对方认为，

9

、

10

月份， 市场上也

将进入婚嫁的高峰期， 婚房将成为楼市

的一个重要支撑。 再加上部分准新人在

购置婚房上， 有来自父母方面的支持，

因此虽然属于刚需客群， 消费能力也不

容小觑。 当前针对这部分客群的营销，

也算是 “金九银十 ” 提前抢客的一部

分。

同样， 进入金九银十， 市场上必然

少不了一轮集中的推新抢客潮。 新房源

的大量入市， 让置业者有更多的选择空

间， 将刺激积攒的购买力释放。 在时下

销售较为清淡的情况下， 借助七夕这个

属于爱情、 婚姻的幸福假日营销， 对于

不少项目来说， 这或许是下半年最好的

营销推广机会之一， 既可避开竞争激烈

的 “金九银十”， 又可抢夺最后一波刚

需热潮。 因此作为七夕节绝对主角、 日

后市场中坚力量的年轻客群们， 自然成

为开发商们追逐、 培育的重点。

>>> 准新人购房小贴士：

1、 正确估算购买能力

准新人在决定购房前， 应根据自身

收入水平、 现有存款额、 可获得的贷款

额度及家庭向亲友借款额度等资金来

源， 正确估算自己的实际购买能力， 以

便最终确定所要购买的房屋类型、 面积

和价位。

2、 注重交通方便

准新人在选择楼盘方面应该注意交

通是否方便。 首先应兼顾双方上班时间

成本、 交通费用成本， 同时适当考虑对

于就近照顾父母的因素， 应该与男女双

方父母住房距离适宜。

此外， 现在衡量房屋是否具备升值

潜力， 居住地点的远近与否已经不是很

重要了。 反而， 交通， 特别是快速交通

则更具说服力。

3、 周边配套要跟上

买的不仅仅是房子， 而是生活。 因

此对于准新人来说， 买房应该关注配套

相对完善的楼盘。 因为周边配套完善与

否会直接影响到以后日常生活的便捷性

和舒适性， 而且可以结余大量的时间与

金钱。

4、 买房看品牌更重要

对于首次置业的准婚一族来说， 由

于是第一次购房， 很难比较出哪个房子

更好， 最简单也是最有效的方法就是选

择品牌开发商开发的项目。 在调控的市

场背景下， 买房看品牌更为重要， 首先

是品牌房企的资金更有保证， 出现延期

交房甚至烂尾的可能性更小； 其次， 品

牌开发商的产品更注重品牌口碑及声

誉 ， 因此不会因价格的浮动而偷工减

料、 以次充好。

5、 户型标准要适中

“准新人” 在买房时， 因购买能力

的限制会倾向买小一点的户型， 但是在

如今换房成本不断上升的房地产市场行

情下， 买房一步到位未尝不可。 因此

建议准新人最好挑
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㎡的三房 ，

不仅很适宜一家三口居住， 将来不用因

为生宝宝再换房子， 住一辈子都够用。

珠江云锦二期新品启动认筹

本报讯 （记者 吴帅）

珠江云

锦二期新品升级力作，
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㎡

户型携超大赠送面积于

8

月

6

日正

式启动认筹； 超高的得房率， 创造

性的灵动空间， 打造我市南城高性

价比的又一美宅。

据了解， 二期产品采用国内最

先进的 “铝模板” 建筑工艺， 是衡

阳唯一采用 “铝模板” 建筑工艺的

高品质住宅项目， 建筑工艺使墙面

更为平整， 无缝连接令防水防漏性

能更强， 抗震系数更高。 同时， 为

全面升级业主的居家品质， 整个二

期首次采用单栋设计， 将空间最大

限度让步于绿化及活动空间， 其中

所有户型阳台均为半赠送， 飘窗均

为全赠送， 使得房子有着超高的得

房率， 同时无论视野、 采光、 还是

通透性、 景观效果都将完美呈现，

真正实现繁华中心低密度生活。

珠江云锦地处南城经济中心、

教育中心、 金融中心。 紧邻 “衡阳

百年学府路” 之称的黄白路， 为孩

子

20

年教育保驾护航。 出门即是

商业中心和金融中心 ， 吃喝玩乐

购 、 商务休闲 、 电影院等移步即

达， 中心价值不言而喻。 同时， 此

次认筹期间将享

2

万开盘优惠、 金

蛋赢、 豪华家电大抽奖等七重认筹

大礼。

■李飞跃 摄


