
“最衡阳 10 大美食”出炉

获评商家可享受免租入驻崇盛国际中心

及专项扶持、整合推广等多项福利

本报讯（记者 李飞跃）

2

月

3

日 ， “拾味衡阳终极盛

典” 在崇盛国际中心熊猫餐

谋拉开“战幕”，

30

强商家齐

聚一堂，现场终极大比拼，各

显神通的厨艺， 为到访市民

献上一场丰盛的拾味大餐。

本次活动经工商联评审

团、 市餐饮协会及热心市民

等组成的

100

名大众评审团

现场投票， 最终决出了君玲

水磨元宵、同新猪脚、黄氏手

工草鱼丸、九观桥血鸭、石鼓

牌酥薄月、老湘食香辣猪尾、

衡府念乡宝盖烧饼、 金甲岭

开心休闲农庄金甲岭鸡萝

卜、母记渣江米粉肉蛋粉、印

象衡山·衡山土头碗为

10

款

“衡阳味道”， 荣膺 “最衡阳

10

大美食”称号。 同时荣获

5000

元现金奖励及拾味衡

阳金字招牌， 并现场与崇盛

晶珠集团签订“美食合伙人”

条约， 享受免租入驻崇盛国

际中心及专项扶持、 整合推

广等多项福利。

据了解 ， 此次活动从

2015

年

12

月开始，活动组访

遍衡阳七县五区，与

100

多商

家、

20

位美食匠人亲切交流，

共带回

200

款经典味道，经过

初选、复赛到最终的

10

强，

27

万市民参与， 近

70

万人次浏

览微信页面及参与投票。

春节购“南湖 1号”享八重厚礼

房子是每个人 会 为 之 奋

斗的家 ， 是人们扎根城市的

梦想与追求 。 南湖

1

号针对

城 市 主 流 人 群 推 出 约

120 -

140

㎡ 电 梯 花 园 洋 房 及

40 -

600

㎡临街原始旺铺 ，打造片

区罕有的市场主导产品 。

由衡 阳 嘉 丰 房地 产 开 发

有限公司倾力打造的高品质

学 区 洋 房———南 湖

1

号 ， 扼

守城南发展核心 ， 毗邻雁峰

区政府及南湖公园 ， 紧靠衡

阳三横两纵交通要道蒸湘南

路 。 项目总建筑面积近

20

万平

方米 ， 一期由

4

栋板式结构的

6 +1

层 电 梯 花 园 洋 房 、

1

栋

11

层 揽 景 小 高 层 及

1

栋

27

层 中

心景观高层及近万平方米临街

商业 、 品牌超市等多种物业形

态组成 。

据悉 ， 南湖

1

号目前 内 部

认购正在火爆进行中 ， 本次重

磅推出八重厚礼敬献全城的感

恩活动 ， 正月初一至元宵节期

间 ，洋房 、小高层优惠

20000

元

/

套 ， 一 楼 商 铺 优 惠

800

元

/

平

米 ，

6

套特价房一口价

3499

元

/

平米 ，来访即抽

8-88

元不等新

年红包等 。 不仅如此 ，项目还劲

爆推出开盘抽大奖活动 ， 即日

起至开盘之日 ， 认筹

VIP

卡即

可参与抽奖 ， 赢

10

万元轿车 、

品牌柜式空调 、双开门冰箱 、

50

寸彩电微波炉及空调被等豪华

大礼 。

购房热线 ：

8602222

地址 ：蒸湘南路

111

号 （碧

桂园正对面 ）

（李飞跃 ）

金钟“双盘”劲销九成

“买一层得两层”吸引多家知名企业签约入驻

本报讯 （记者 吴帅

) 1

月

31

日，金钟时代城携新品“金钟购物

公园建材金街”与“

SOHO

时代公

寓”联袂开盘，劲销九成。

据悉 ，本次商铺开盘为家

居建材金街 ，多家知名企业现

场签约入驻 。而金钟

SOHO

时

代公寓以

5.2

米层高 ， 买一层

得两层的稀缺优势吸引了潇

湘晨报 、搜狐焦点 、雅美美容

机构等知名企业的入驻 。

金钟购物公园建材金街与

SOHO

时代公寓能够如此热销，

绝非偶然， 而是深度契合居住者与

投资者的需求所导致的必然结果。

SOHO

时代公寓雄踞南城商业航母

金钟购物公园之上， 未来商场内商

家云集，内环南路拉通后，地段优势

无可比拟。 最重要的是，

35-74

㎡户

型，

5.2

绝版层高创客

LOFT

，相当于

买一层得两层，

50

㎡拥有完美三房

配置，享受三口之家天伦之乐。 从投

资角度来讲，不管是开淘宝店、还是

企业办公、美容美甲店、私房菜、托

儿所、儿童兴趣班都可以完美实现。

新春楼市开启“红包模式”

���

我市各楼盘纷纷围绕着春节主题展开营销，买房送车、送家电、一票抵万金、多重优惠等活动让人应接

不暇，“优惠”成了当前楼市的“主角”

■

本报记者 吴 帅
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上周主城区商品房

成交量上涨三成

佳源·罗马都市、 耀江花园及融冠·亲城

分获销量前三甲

本报讯 （记者 吴帅）记

者近日从市房地产信息中心

获悉，上周（

1

月

24

日—

1

月

30

日）我市主城区共成交新

建商品住宅

613

套、 面积约

7.49

万㎡

,

成交均价为

4093

元

/

㎡。相比前一周住宅成交

增加

139

套， 环比前一周上

涨

30%

。

从各区域成交情况来

看， 上周珠晖区占据主导地

位， 成交套数约占总成交套

数的

44.2%

， 其次为蒸湘区

占

31.5%

。 各城区商品住宅

成交均价方面， 珠晖区均价

最高，蒸湘、雁峰、石鼓、珠晖

四区房价波幅分别为

-3.1%

、

8.5%

、

7.5%

、

16.9%

，总体呈上

涨趋势。

数据显示，上周新建商品

住宅成交套均面积约为

122

㎡

/

套。 从成交面积区间看，小

于

90

㎡的面积区间成交约占

总成交套数的

12.2%

；

90

—

144

㎡的面积区间成交约占总成

交套数的

73.7%

； 大于等于

144

㎡面积区间成交约占总成

交套数的

14.0%

。

上周我市主城区商品房

住宅网签套数排行榜前三甲

分别为佳源·罗马都市、耀江

花园及融冠·亲城。

据衡阳房地产信息网数据统

计，今年

1

月，我市新建商品住宅

房共成交

1994

套 ， 相较于

2015

年

12

月的

1518

套 ， 环比大涨

31%

。

值得一提的是， 回顾整个

1

月楼市，前两周交易平平，成交量

一直稳固在

400

套上下； 进入

1

月下旬， 雁城楼市开始步入上行

区间， 在临近春节的

1

月最后一

周， 以

613

套的成交量为

1

月收

官划上一个完美的句号， 同时这

也是雁城楼市近

3

个月来成交量

最大的一周。

雁城楼市精彩新春大

戏逐一“ 上演”

“

1

月最后一周的翘尾 ，恰

是因为年关将至 。 ”据业内人士

分析认为 ，

1

月下旬以来 ， 由于

春节即将到来 ， 大街小巷都弥

漫着过年的味道 ， 楼市的 “年

味 ”则愈加浓厚 。 而我市各楼盘

纷纷围绕着春节这一主题展开

丰富多彩的营销活动 ， 买房送

车 、送家电 、一票抵万金 、多重

优惠等活动让人应接不暇 ，在

销售的同时和客户一起喜迎新

春 ， 雁城楼市精彩新春大戏也

早已逐一 “上演”。

记者在走访中发现， 举办业

主联谊会、老带新送家电、业主免

费到售楼部领取对联……诸如此

类的“新春特辑”早已成为开发商

们每年必出的重要法宝。“春节期

间， 我们准备筹办一场业主联谊

会，邀请新老业主一起来参加。 ”

开发区一楼盘负责人告诉记者，

目前项目正在制订春节营销方

案，计划通过体验的方式，让新老

业主能近距离地感受项目产品的

魅力。

虽然开发商举办的活动大多

是奔着销售业绩去的，然而，春节

前打着“亲情”牌的活动无疑是最

能暖化人心的， 也能打消客户的

很多疑惑。 不少项目的负责人也

表示， 春节期间的营销活动更关

注口碑营销，项目的品质如何，老

业主最有发言权。通过一些“老带

新”、业主联谊会、抽奖、送春联等

活动来回馈老业主一年来对项目

的支持， 同时通过老业主来影响

身边的人， 这样的活动效果最直

接。

“优惠” 成了新春楼市

当红的“主角”

价格一向是置业者关注的焦

点，为了抓住“春节”这一开年的

首个节点，“以价换量” 也自然成为

当前楼盘的销售“良方”。 据衡阳房

地产信息网数据统计 ，

1

月我市新

建商品住宅房成交均价为

4082

元

/

平方米， 环比

2015

年

12

月的

4241

元

/

平方米，下跌

4%

。

为了迎接春节期间置业的群

体，在各类促销活动中，实打实的降

价犹如新春里让人惬意的 “红包”。

春节临近刺激部分房企放手一搏，

自耀江花园率先推出

100

套 “

2

”字

头房源，领衔新年楼市降价潮后，不

少楼盘也纷纷开始推出多重让利优

惠。

虽然耀江花园般大幅的降价

只是个案 ， 但市面上更多的房企

纷纷以 “

9

折惠购 ”、或是 “直减万

元 ”等优惠手段在 “春节 ”这一重

要节点上大作文章 ，“优惠 ” 也成

了新春楼市当红 “主角 ”。 有业内

人士认为 ， 传统淡季与春节因素

叠加 ， 房企与其费尽心思创新营

销 ，倒不如直接降价来得爽快 ，让

人眼前一亮。

此外 ， 在众多春节促销活动

中 ，“返乡置业 ” 自然成为最抢眼

的话题 。 而返乡的 “车票 ”也几乎

垄断了房企面向返乡客户的营销

招数 。 “一票抵万金 ”或返乡客户

成功认购 ， 凭回程票据报销路费

等 。 围绕车票做文章 ，房企有的放

矢锁定返乡客户 ， 从而为后续促

销吸附明确客源 。 此外 ，但凡打着

“返乡置业 ”旗号的营销 ，都不可

避免的拿出 “

N

重优惠 ”的促销手

段 。


