
“甜蜜定制交友”

究竟是什么货色？
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1.

“限塑令”实施第

10

个年头，效果如何？ 媒体调

查显示，实施初期，在限制塑料袋使用、遏制白色污染

方面起到了一定作用。 然而，随着时间的推移，特别是

在互联网的快速发展下，快递、外卖等行业逐渐火爆，

“限塑令”的效果开始逐渐弱化。 在一些行业和领域，

“限塑令”可以说名存实亡，几乎沦为“卖塑令”。
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年过后看“限塑令”，实在有与时俱进的必要。

我们所能想到的，自然是扩大“限”的范围和力度，也

就是说，进一步延长“限塑令”的监管链条。 不仅限制

商场超市购物的使用，快递、外卖等也要限；不仅限制

塑料袋，胶带、地膜、塑料板等都要限；不仅要限制使

用端，在销售、生产环节也要限。 总之，要在需求侧和

供给侧同时发力。 今年初，国家发改委表示，正在按照

“限制一批、替代一批、规范一批”的原则，分领域、分

品类研究制定防治塑料垃圾污染的政策文件。 显然，

这不仅是简单地扩大“限塑令”适用范围，也不再是依

赖于价格调整的单一手段，而是在吸取“限塑令”实施
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年间的经验和教训基础之上，丰富治理手段，提升

治理能力，该限则限，能禁则禁。

———评论员 扶 青

2.

苏州市正着手修订《养犬管理条例》，以应对宠物

饲养引发的一系列社会问题挑战。 比如修改稿规定：每

户只能限养一条；如果发生犬只伤人的情形，两次以上

伤害他人或者一次伤害两人以上的，公安机关将没收犬

只，吊销养犬登记证，养犬人五年内不得申请办理养犬。

市民拥有养狗的权利，谁都不能干涉和侵犯。 苏

州市养犬管理条例，没有损害养狗居民的权利，只是

更好地去保护其他市民的权益。 市民要养狗，只要不

侵犯其他市民的合法权益，只要将狗的行为控制在安

全范围内，不破坏公共安全，不要扰民，就没有关系。

因此，一些地方出台“养犬管理办法”，应该像苏州市

那样越细越好，越有操作性越好。 虽然这样的管理条

例不可能杜绝一些人不文明养狗， 但有了这样的规

定，可以让居民之间相互督促，相互提醒，发现了问题

可以及时投诉，可以让更多的养狗者更好地管好自己

家的狗，使一些不文明养狗的居民受到应有的惩处。

———评论员 胡建兵
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近日，一款从海外舶来的交友

APP

“甜蜜定制”因

其登上苹果商店（中国区）免费社交类应用第一、免费

总榜第五，引发关注。 人们发现，这款交友软件，本质

上是一个“物化女性，挑战公序良俗”的高级版“援交

平台”。 目前，甜蜜定制微信服务号因违规已被封停。

其在中国的主体公司 “娱发信息科技 （上海 ）有限公

司”被中国（上海）自由贸易试验区市场监督管理局列

入经营异常名录，原因为通过登记的住所或者经营场

所无法联系。

1.

虽然在中国的官网上， 运营者将

Sugar Daddy

翻译成了“成功人士”，但直译出来，它就是“干爹

/

糖

爹”。 这样的词给人什么样的暗示，不言而喻。 平台上

简单粗暴的挑选标准暴露了一切———男性要填写净

资产和收入，
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万元起步；而“妹子”除了要填写年龄、

种族、身高、教育程度等基本信息，还有体形（较瘦—

健美—匀称—

S

形—微胖—偏胖—其他）、发色、是否

吸烟喝酒等选项。 试问，这是交友，还是另有所图？

有媒体早就指出，“甜蜜定制”在国外早就“臭名昭

著”了，已被屡次批评，而且还闹出过刑事案件。 现在它

“空降”中国，打着交友旗号为“包二奶”“找干爹”提供便

利，严重违背公序良俗。 有关方面该出手时，就应该出

手。 这样的平台存在得越久，对社会的祸害就越大。

———评论员 新 吾

2.

“甜蜜定制”的出现，何尝不是“交易中介”移植

到了手机

APP

上，并且不限时间和地域。 肉体交易也

搭上了手机应用的快车，是值得思索的。 从这一角度

看，就算“甜蜜定制”被封杀，会不会有其他类似软件

设计者与网络经营者填补“空白”？ 所以，对管理者而

言，应当持续监督并打击，努力维护网络空间的洁净，

在传播导向上对龌龊交易说不。

某些人更别拿“求包养”“当干爹”是“自由”说事

儿。 这种行径在道德层面根本上不了台面，试图强词

夺理只会暴露心虚。 再者，骗子也出没于网上，“爱财

女”以为傍上款爷，没准却被骗财骗色，“多金男”也未

必不会遇上“酒托女”乃至敲诈连环套。

———评论员 蒋 萌

近日， 黄女士开宝马车回到小

区，被一辆送快递的三轮车撞了。 宝

马车左前车灯外壳破碎，更换大概要

13000

元。因快递员能力有限，协商好

赔偿

4000

元， 快递点经理垫付

1000

元后， 快递员却反悔说：“你这么有

钱，为什么一定要我赔？ ”黄女士表

示：“我可以不要赔偿， 但犯错之后，

以 ‘我穷 、我生活不易 ，就不应该赔

偿’这种观念来道德绑架，让我很气

愤。 ”

表面上看，这是当事人的个人素

质和道德问题。 但是如果秉持“我穷

我有理，你富你活该”这种观念的人

多了，也就成了一种值得警惕的社会

倾向，应该尽快纠正过来，否则必然

会带来各种负面的后果。

首先来说， 这种观念隐隐透露

出一种 “仇富 ”情绪 ，认为有钱人的

豪车被撞了，就是活该，谁让他们那

么有钱？ 这完全就是一种不论是非，

倒打一耙的无赖逻辑。 其次，这种观

念也暴露出“弱势一方”自暴自弃的

意味。 我是三轮车，你是宝马车，即

便把我的三轮车卖了也赔不起的 ，

所以我也就不想赔，不用赔了，你想

怎么样就怎么样吧。 最后，这种观念

破坏了基本的社会规则， 违背了公

平和正义。 对社会规则的遵守，对公

平与正义的尊重，没有穷富之分，富

人同样需要被公平与公正地对待 。

反之，也不能因为你是穷人，就有了

不遵守社会规则， 以及破坏公平与

正义的权利。 更何况，所谓的“穷人”

与 “富人 ”、“弱势 ”与 “强势 ”只是一

个相对的概念。 如果因为今天你穷

就不遵守规则，不守护公平，那么明

天你就可能成为规则与公平被破坏

的受害者。

笔者奉劝肇事者，该承担的责任就

去承担， 哪怕一个月的工资赔进去，也

要讲诚信。有了诚信，就有了立身之本，

就有了靠自己双手过上幸福生活的动

力源泉。

若不是亲身经历，笔者真不敢相

信快递公司会这样：同一家快递公司

从同一个地方寄快递到我们县城，只

不过是第一次由我这个收件人到付

投递费，第二次是寄件人帮我付了投

递费， 结果两次送达的时间相差太

大。 一次是三天就送达到我家里，第

二次则五天才送达，且还是催促了两

天。 请问，这还叫快递不？

最让人想不明白的是：快递怎么

就分出个快和慢来了呢？ 快递快递，

顾名思义，就是要快速投递。 平心而

论，绝大多数的快递公司还是讲规矩

的，但一些快递公司“不快递”的现象

也确实存在。 快递不快速送达，往小

的方面讲，是对快递公司不负责任的

态度；往大的方面讲，是不讲诚信的

表现。 像笔者上述经历的事儿，虽属

个案，却反映出少数快递公司管理上

存在一些混乱。

早些年，因为没有出台具体的管

理条例，快递公司存在混乱，倒也情

有可原。 可如今，有关部门制订了邮

寄快递的相关管理条例，仍是如此这

般，则是说不过去的。而且，据笔者所

知，快递成慢递占比不少，同时还存

在一些其他问题，如损坏邮件外包装

等。 固然快递公司要加强教育，进行

自我整顿，全面提升服务质量。但是，

有关职能部门也应负起责任来，加大

监督管理力度，让快递行业管理条例真

正落实到位。

也许有人会说， 现在快递太多，投

递人手不够，所以才会延迟送达。 其实，

这并非不可解决。 笔者建议：快递到达

投递公司时，投递公司要向收件人发去

手机短信息进行提示（快递外包装都有

收件人联系的手机号码）， 告知快递到

达，并顺告投递公司的详细地址。 这样，

有的收件人方便的话， 就会自行去领

取。 如此，既减轻了投递公司的投递任

务，又方便了收件人的及时收取，实乃

双赢之举，何乐而不为呢？

至少就当下而言， 快递是个新兴事

业，那么，就应该将其做得朝气蓬勃才对。

本月中旬， 国家文化和旅游部

确定并公布了第五批国家级非物质

文化遗产代表性项目代表性传承人

名单，共

1082

人。 看到这个消息，其

中一组年龄统计数据让人不安 ：在

此次公布入选的

1082

人中，属于少

数民族的有

339

人，占比

31%

。 男性

820

人， 女性

262

人。

80

岁以上的

107

人 ，

70

—

79

岁的

237

人 ，

60

—

69

岁的

287

人，

40

—

59

岁的

444

人，

40

岁以下的

7

人； 平均年龄

63.29

岁。

40

岁以下的才个位之数， 真心讲太

少了。

非物质文化遗产， 是指各种以

非物质形态存在的与群众生活密切

相关、 世代相承的传统文化表现形

式。 这种以人为本的活态文化遗产，

强调的是以人为核心的技艺、经验、

精神的展示，具有独特性 、稀缺性 、

地域性。 我国是一个历史悠久的文

明古国， 不仅有着大量的物质文化

遗产， 而且有丰富的非物质文化遗

产。 我国各族人民在长期生产生活

实践中创造的民间文学、民间音乐、民

间舞蹈、民间美术、戏曲、曲艺、杂技、

民间手工技艺、生产习俗、消费习俗、人

生礼俗、岁时节令、民间信仰、民间知

识、传统医药等，这些丰富多彩的非物

质文化遗产，是中华民族智慧与文明的

结晶。 这些文化遗产，其精彩、美好、古

老的另一面， 很多时候则是小众的、冷

门的，甚至是孤独的、落伍的。 在新时

代，“非遗”作为一种文化现象、文明载

体，更是亟待更多的青少年的关注与加

入，让更多的“非遗”发扬光大。

笔者有一个 “

90

”后美女同事 ，是

一位湖湘民间艺术文化爱好者， 也是

一名南方剪纸艺术的传承人， 系省剪

纸研究会会员。 在工作之余，她潜心于

“一剪一刀一纸”间的学习研究，致力

创作推广剪纸艺术， 举办过 “小试牛

刀”“不纸于此” 等数个专题剪纸艺术

展，并在“小记者课堂”及“特殊学校”

等公益推广剪纸教学。 剪纸艺术这门

“非遗”艺术在这位“

90

”后的身体力行

中传承，正是这份青春的热爱，也让剪

纸艺术更美。

新时代大力提倡文化自信。 这种

文化自信， 需要建立在我们国家 “非

遗”这些古老的文化瑰宝与文明符号、

艺术精品得到保存保护与传承延续之

上。 “非物质文化遗产”作为一种无形

的历史、文化的载体、活着的艺术、流

动的文化、行走的文明，作为一种宝贵

的民族记忆、文明基因，需要更多的青

年来热爱，来传习，来带动，来发扬。 老

的“非遗”需要活起来、年青起来。

谁拥有了青年， 谁就拥有了未来。

让艺术与青春结伴，让美好的“非遗”文

化艺术与代表希望的青年同行。只有这

样，传统历史的艺术文化的“非遗”，就

既能在青年群体中言传身教式的自发

传衍，还能在父子与师徒间口传心授式

世代传承，更可在网络信息时代，通过

现代方式教育普及，传播推广。

唯有更多的青年喜爱上 “非遗”，

这种古老的艺术才能得到推广、扎根、

开花， 国家非物质文化遗产的明天才

更好更美。

贫穷不是肇事拒赔的理由

苑广阔

如何解决快递“有快有慢”
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