
高管抱摔演艺人员，如此恶俗该有人管管

魏英杰

时值岁末， 许多公司都会举办年

会热闹一场。 不过年会搞不好也会出

乱子， 比如山东滕州市一家公司就这

样把自己搞出名了。 据报道， 这家公

司近日在当地酒店举办年会时， 公司

一高管在互动环节将男扮女装的演艺

人员摔在舞台上， 台下却是一阵鼓掌

喝彩。 相关视频传到网上后， 引来一

片声讨。

辛苦工作一年， 公司上下齐聚联

欢， 为活跃场面， 让大伙儿开心， 有

时候玩过火也难免。 比如许多公司员

工会借这个机会， 演个小品， 说段相

声， 冷嘲热讽一番公司高管， 而公司

高管也默许这么做， 也显示自己豁达

大度。 还有些公司高管甚至主动 “献

身 ”， 身着奇装异服 ， 逗大家一乐 。

上下打成一片， 开开心心走一回， 这

也是年会的一大乐趣。

但年会上可以奔放， 不能下流；

可以搞怪， 不能搞事。 这家公司就是

因为没有把握好尺度， 玩出格了， 所

以活生生把年会变成了事故。 让人诧

异的是， 当场抱摔演艺人员的高管竟

是公司的总经理。 公司总经理亲自表

演摔人 ， 这场年会哪有不搞砸的道

理？

有人说这名高管是因为与演艺人

员发生口角， 也有人说是因为喝醉酒

了。 但从视频上看， 他似乎没有醉到

发酒疯的程度， 而在一抱一摔间也可

看出是故意为之 （手直接抽离）。 不

管怎么说， 这么做都是非常不妥， 有

悖于社会公德的。 公司年会专门请演

艺公司人员来撑场子， 说明这家公司挺

重视这场年会的。 但搞这么一出， 除了

说明这名高管没素质外， 也表明一些人

对公司年会怎么办存在观念的偏差。

也正是这种观念偏差， 导致现在一

些公司年会乌烟瘴气， 丑态百出。 特别

是有的公司年会借着是男扮女装， 在台

上公然卖弄 “丰乳肥臀”。 这种年会节

目有何幽默可言， 根本一点也不有趣。

年会作为一种公司文化， 可以营造

团结气氛， 增进同事关系， 进而提升开

拓进取精神。 但因为有这种种陋习， 反

倒暴露了这些公司没文化、 没品位的一

面。 像这样办年会的， 可以肯定其公司

文化一塌糊涂， 员工精神颓废不堪。 年

会办成这样， 不如不办， 办了反倒是出

乖露丑。

翻红的怀旧食品也需及时创新
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群童年记忆的食品纷纷回归之后， 另

一款产自北京的摩奇饮料， 近日也高

调重回市场。 近年来， 随着外资冲击

效应减弱， 国内众多的 “老字号” 食

品品牌纷纷靠打 “情怀牌”， 再次出

现在了人们的视野当中。

怀旧食品 “起死回生” 并非孤立

现象， 此前， 国货化妆品、 国民运动

鞋等产品的翻红 ， 也曾引发一时瞩

目。 在时下的市场语境下， 怀旧型商

业形态的崛起可谓来势汹汹。 而那些

捧场的拥趸者们， 已很难区分他们到

底是在购买商品还是在消费情感。 当

那一口 “曾经的味道” 让不少人惊呼

重回童年、 再现青春， 这种集体性的

怀旧场景， 就像一场年代大秀。

“但凡过去的， 都是美好的”， 对

于记忆的过滤、 修饰与美化， 让人们

乐于怀旧。 怀旧食品的重新流行， 正

是基于这一心理基础。 它们与其说是

一种食品、 饮料， 不若视之为是一种

时代标识物和情感催化剂。 于是诚如

我们所见， 消费者在购买和食用这些商

品的过程中， 往往会伴随着拍照、 晒图

以及几句煽情文字。 显而易见的是， 社

交媒介的勃兴以及附着其上的不一样的

营销， 大大推高了怀旧食品的行情。

怀旧食品的复出， 说到底还是一种

商业行为 ， 讲究的是 “投入与产出 ”

“成本与收益”。 那么， 这些看似热闹的

老品牌食品回归， 是否获得了足够的市

场回报？ “怀旧” 毕竟 不 是 万 能 药 ，

若没有对应的产品创新 、 营销渗透

与渠道搭建 ， 即便红极一时最终也

可能会重归沉寞 。 此类食品的复兴

之路 ， 可能并不会是一路坦途 。 深

深受困于地域属性的怀旧食品如何

破局 ， 又如何确保其产品能在火一把

之后继续活下去， 凡此种种， 都需要在

商言商， 给出答案。

别让聚众赌博毁了农村“年味”

李英锋

为深入贯彻落实习近平总书记重

要指示和中共中央、 国务院 《关于开

展扫黑除恶专项斗争的通知》 精神，

中央政法委、 中央综治委、 公安部近

日印发 《关于集中打击整治农村赌博

违法犯罪的通知》， 要求各地各有关

部门在春节前后集中打击整治农村赌

博违法犯罪 ， 将操纵 、 经营 “黄赌

毒” 等违法犯罪活动的黑恶势力作为

重点打击对象， 将农村赌博问题放在

春节前后的扫黑除恶专项斗争重点来

抓， 切实采取有效有力措施， 确保取

得明显成效， 让人民群众过上舒心、

祥和的节日。

“麻 将 牌 一 响 ， 几 头 猪 白 养 ”

“扑克牌一打， 一年工白搭”。 不管是

外出打拼， 还是在家里务农、 养殖、

创业 ， 农民挣的都是辛苦钱 、 血汗

钱， 收入来之不易。 可是， 有些人在

春节前后短短几天的时间里， 就输掉

几千几万元甚至更多， 不仅让一年或

几年的努力付之东流， 还很可能背上

债务， 实在是让人心疼。

农村春节赌博现象泛滥伤害了农

民权益， 败坏了社会风气， 违背了新

农村建设的要求， 也违背了社会主义

核心价值观的要求， 此风该狠刹。 春

节应该聚福， 而不该生祸。 而国家针

对春节期间的农村赌博现象专门部署

的整治活动来得正是时候。 毕竟， 春

节期间 ， 很多棋牌活动的标的额过

大 ， 构成了赌博行为甚至赌博罪 。 对

此， 公安机关应该依法进行严厉打击，

让违法者付出代价， 让农民看清法律底

线， 知晓赌博的法律责任和不利后果，

引导农民自觉抵制赌博、 远离赌博、 监

督赌博。

笔者以为， 要遏制农村春节赌博现

象， 应该疏堵结合、 双管齐下。 我们应

该查找一些农民热衷春节赌博的深层原

因， 找准病根， 对症下药。 不少农民之

所以在春节期间赌博， 主要是因为生活

单调 、 枯燥 、 乏味 ， 农民靠赌博找乐

子， 寻刺激， 消磨时间。 这说明在不少

农村地区缺乏必要的春节文化体育活

动， 即便有， 活动的质量也不高， 形式

也不新颖。 看来， 镇、 村、 街道、 社区

等基层政府或组织很有必要把春节文体

活动搞起来 ， 文体活动要结合地方特

色， 要兼顾不同人群的需求。 只要把春

节文体活动搞得丰富多彩， 搞得红红火

火 ， 搞得有滋有味 ， 农民的生活充实

了， 赌博的心思自然就少了。

近日， 中消协发布 2017“双 11” 网络购

物调查体验结果。 本次调查实际购买“海淘”

商品 93 个样品， 其中 16 个样品涉嫌仿冒， 部

分售假行为还出自电商自营店铺。

1.

如今， 网购已成为人们生活中必

不可少的一部分 ， 还有很多人选择用

“海淘” 的方式， 在网上选购国外商品。

作为电商企业， 要为广大消费者搭建一

个安全选购的购物平台， 就需要切实尽到管理

责任， 将假冒伪劣产品拒之门外， 不让店铺中

的假货毁了自身形象。

消费者网购或 “海淘” 商品的初衷， 是希

望通过便捷的购物渠道来提高自己的生活品质，

若因为买到假货而感到麻烦和闹心， 便可能不

会再对其产生信赖。 因此， 除相关监管部门继

续强化执法检查力度， 让电商企业承担应有责

任外， 电商企业必须要主动作为， 增强自身的

商品管理力度， 从源头上保证货源真实。 针对

“海淘” 来说， 要为消费者提供真正的海外正品

商品 ， 而非专门针对中国消费者 “定制 ” 的 ，

品质不可存在差异。 只有这样， 才能进一步树

立 “自营就是品质保证” 的形象和口碑， 不至

于透支消费者的信任。

———评论员 史洪举

2.

依据中消协披露的统计， 考虑到涉假的比

例， 用 “触目惊心” 来形容恐怕不为过。 但目

前看， 被曝光的多家平台均表示， 跨境化妆品

的海外销售版本与国内专柜版本可能 “存在差

异”。 至此， 中消协的 “涉嫌仿冒” 结论， 因为

平台方的质疑而陷入 “罗生门”。

要真正廓清 “海淘” 商品涉假 “罗生门”，

应该需要 “下回分解”。 但这次风波对消费者来

说不是坏事： 无论是揪出了仿冒货品， 还是几

家平台最终证明清白， 抑或是虑及此事对部分

平台质量把关的警示、 对 “海淘” 商品质量和

品牌鉴定流程的启示， 相信这对消费

者买到更多正品和相关权益维护， 兴

许都会有所裨益。

———评论员 建海
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曝光“海淘”商品涉假

对消费者不是坏事

在知识付费成为潮流的今天， 有知名教授刊

文说：“能够与金钱和权力交换的知识，必定是三

流的， 因为表达方式不可能继续忠于只有一流

知识才可表达的那种重要性感受。 一流的知识只

能免费， 这是因为它只吸引少数能够理解它的

人。 这些人是最宝贵的， 他们原本不应付费， 他

们投入的理解力和伴随着理解一流知识的艰辛，

价值远远超过任何付费知识的市场价格。”

此论甚是！ 一流知识自有其一定的、 无法降

低的甚至不可逾越的知识门槛， 这是听懂、 理

解、 习得一流知识的起点。 不过， 这是做学问的

逻辑， 并不是商业的逻辑。 换言之， 即使知识付

费买到的是三流知识， 如果有人能将这些知识真

正掌握、 理解， 岂不也是幸事一件？ 这不也就是

学术通俗化的一种努力和有效实践？ 毕竟， 有些

知识不能只是象牙塔内的自我欣赏， 而需要走向

大众。 再进一步说， 如果有人借由此三流知识，

窥得门径、 逐级而上， 乃至可以听懂免费的一

流知识， 这恐怕也应是乐见其成的。

———评论员 赵清源


