
中国冰雪运动有段古

1980

年，中国体育代表团首次

出现在冬奥会的赛场上。至今，中国

代表团共参加了

11

届冬奥会。 从

2002

年盐湖城冬奥会首次夺金到

2014

年索契冬奥会，中国队总计获

得

12

枚金牌。

在“中国之家”，中国开展冰雪运

动较晚的传统观念被打破。经过专业技

术人员的努力，《冰嬉图》以数字化的形

式动态呈现在世人面前———原来 ，

早在元朝， 京城就已开展冰上运动

了； 清朝更有冰嬉活动在每年岁末

举行，声势浩大，是国家的庆典。

乾隆时期的冰嬉活动被宫廷画

师记录下来，多个版本的《冰嬉图》

流传至今， 图中各种滑冰姿势和现

在的冰雪运动有类似之处， 单腿滑、 单人

滑、多人滑类似花样滑冰；另外图中也有独

特的姿势，比如边滑冰边射箭的活动，尤

其是回身射箭，被称为“转龙射球”。

冰嬉活动促进了民间冰上运动的

开展和普及，北海冰场至今依然是北京

市民冬季的重要娱乐设施。

据新华网

不止“韩流”，平昌刮起“中国风”

上联：冬奥有愿天下聚

下联：长城迎客远方来

横批：相约北京

在平昌冬奥会主新闻中心的

46

号租用空间门口，一副红底黑字

的对联透出浓浓的中国味道。 这是

北京

2022

冬奥组委在平昌冬奥会

设立的临时办公室， 里面虽然布置

简单，但处处都是“北京

2022

”的标

识，从张贴画到徽章组成的图案，琳

琅满目。

工作人员介绍：“原以为我们只

是来学习平昌奥组委和宣传北京冬

奥会的， 没想到还有大量的接待工

作，好多国内和国际的单位、机构前

来咨询。 ”

北京

2022

冬奥会平昌办公室

是在冬奥会开幕前开设的。 记者了

解到，办公室的工作人员只有

7

人。

“但北京冬奥组委派来的人员远不

止此， 开幕前就派出了第一批观察

员

49

人，他们参与了开幕式彩排观

摩 、技术运行 、形象景观设计 、奥

林匹克大家庭服务 、医疗保障等

学习活动 。 ”工作人员介绍 。据了

解 ， 北京冬奥组委分

3

批共派出

147

人， 全方位观摩和考察平昌冬

奥会的竞赛组织、赛事服务、场馆管

理、城市运行等各方面办赛工作，累

计参加

120

余项交流研讨、 实地学

习、赛事观摩等活动。

值得一提的是， 早在首批观察

员出发前

3

个月， 北京冬奥组委已

经派出

41

名实习人员抵达平昌，与

平昌 冬 奥 组 委 的 工 作 人 员 携 手

工作 ，分散在各个赛事具体运行

部门中工作 ，在实践中积累办赛

经验 、提高办赛能力 。据北京冬奥

组委人力资源部部长闫成介绍，这些实

习人员整理出了

1598

个业务问题 ，设

计了

14

个涉及筹办工作全局的研究项

目，以便于有针对性地开展实习。

网购时“秒杀抢购”链接需辨明
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作为年货市场的“黑马”，网购“来势汹汹”，

各大网上商城“年货抢购”在春节前一轮强似一

轮展开厮杀。然而，热热闹闹的“年货抢购”背后，

却隐藏着以次充好、假冒伪劣、维修退货难等质

量和售后问题。 日前，中国消费者协会发布了提

示信息，春节期间，广大消费者面对诸多“秒杀”

“抢购”诱惑时，应保持理性，按需消费，货比三

家，谨防虚假打折，避免因贪图优惠而盲目购物，

或掉入“循环购物”“明降暗涨”“先涨后降”等商

家精心设计的陷阱中。

此外，相关部门提醒，消费者一旦遭遇消费

侵权、网上欺诈等情况，应立即向消协、公安等部

门反映、申诉、举报，积极维护自身的合法权益。

春节前，不少人开始在网上“淘年货”。 马某

在网上买了几袋干果， 她收到商家寄来的包裹，

拆开一看，却有点儿担忧：这些干果的外包装上

既没有标注产地，也没有生产日期、保质期等信

息。 马某表示，她之前在网上买的衣服和鞋等都

有比较齐全的产品信息。

据了解，《食品安全法》明确规定，禁止生产、

经营无标签的预包装食品。但记者在不少网站上

发现，一些商家卖的预包装食品，外包装上并没

有张贴关于产品信息的标签。 而且，不少食品还

是店家或当地商家自制或分包装的。

记者在某网络购物平台发现，出售食品的网

店数量众多，其中一个自称德国进口混合糖果商

品卖出

4495

件，位列热销榜单第一。可当记者点

入评价窗口后发现， 消费者满意度并不是很高。

其中一条评论称：“服务态度差，感觉不是正品。”

记者看到这位顾客晒图显示糖果铁盒已经扭曲

变形，条纹码和生产信息模糊不清。 店家给出的

回应是，这是快递公司运输中造成的，不影响食

用，店家不承担责任，不予退货。

据了解，一些网店自制或分包装的食品在原

材料采购、进货渠道、运输保管等方面存在诸多

不规范现象， 食用这类食品有较大的安全隐患。

目前，通过网络平台销售的食品存在诸多监管难

题， 专家建议市民在网上购买食品时须谨慎，遇

到“三无”产品应及时投诉反映。

厦门的朱某在一家网上商城的

某酒类专营店网购了

96

瓶

53

度贵

州茅台酒，每瓶单价

865

元，合计总

价

83040

元。 就在购酒一周后，朱某

收到这批货物， 并当场开箱验货，发

现这些茅台全是假酒。 随后，朱某立

即拨打

110

电话报警。 数天后，警方

委托贵州茅台酒股份有限公司鉴定

人员对这批酒进行了鉴定，经酒厂鉴

定，这些茅台酒全是假货。

因自己是 “刚需”， 过了一段时

间， 朱某第二次上该网上商城买酒。

这一次，他换了一个商家，购买了几

箱五粮液酒和茅台酒， 总计

5

万元。

但是，几天后朱某收到这批酒，发现

又是假酒。朱先生遂将经营该网上商

城的公司告上法庭。

专家提醒，网上购买烟酒产品最

好到品牌直营店购买，购买之后可以拨

打防伪查询电话来辨别真伪。许多企业

也已经开发了自己的防伪识别系统，如

国酒茅台推出了自己的防伪溯源系统，

消费者可以通过使用手机的

NFC

功能

来扫描茅台瓶盖的防伪芯片，安装好应

用程序即可轻松方便地查询购买的产

品是否是正品了。

春节期间，一些商家会打着“史上

最低价”“全网最低价”等噱头，但是个别

商品是将原价提高了许多之后再进行

打折的，折扣之后的价格与原来的价

格相差不多，甚至有些更贵。

根据消费者权益保护法规定，经

营者提供商品或者服务有欺诈行为

的，可被判三倍赔偿。 此外，“第二件

半价”“特价” 等字眼是最常见的，购

物前可查看该商品的历史交易价格；

卖家的信用是整个交易的基础，消费者

在购买之前，要仔细查看购物网站的商

家和商品信誉评级， 浏览评价信息，参

考他人购买后的真实体验，更需要留心

卖家对差评的解释。

“全网狂甩小米手机， 超低价秒

杀只限今天！” 黄某在浏览手机网站

时， 跳出这样一个促销小米手机的

网页 。 “

199

元就能抢到一部价值

1999

元的小米

3

手机 ？” 黄某被超

低价抢购的噱头吸引了， 当即点击

抢购， 支付了

199

元并抢购成功。

原以为天上掉馅饼，可手机一送

到，黄某傻了眼，原来是一部外观和

小米

3

差不多的杂牌机。黄某觉得上

当受骗了，多次拨打运单上商家的电

话试图沟通，但都无人接听， 当时支

付的网页也已经打不开了。

经核实， 黄某打开的是虚假诈

骗网页， 那个链接网站只是类似某

大型网购平台的页面风格， 并不是

正规的网络购物平台， 所以产品质

量自然无法保证 了 。 专 家 表 示 ，

消费者在网购商品时 ， 要选择有

第三方网络交易平台的正规购物

网站， 购买后尽量使用支付宝或者

货到付款等支付方式。 此外， 不要

轻易相信超低价的商品， 特别是低

价、 秒杀、 抢购等字眼， 对以超低

价销售商品的应格外留心， 避免上

当受骗。

工商部门提醒， 网购期间， 消费

者要保留消费凭证， 对于 “抽奖秒杀

活动 ” 应保留活动细则 、 礼品清单 、

订单细节等相关促销优惠政策的截图，

方便维权投诉。 购物后应妥善保管订

货单 、 发货凭证 、 发票等购物凭证 ，

同时注意保留电商承诺或协议、 消费

者与商家的聊天记录等电子证据。 消

费者一旦与电商发生纠纷， 可以通过

客服网络平台发起维权投诉， 也可以

向网店或网站所在地的工商部门、 消

协组织等投诉维权。

据新华网

年货热销榜第一名

实为“三无”产品

10 余万买了假茅台

购买烟酒应认准正规直营

“先提价后打折”套路多

低价促销可能是诱饵

“秒杀抢购”链接需辨明

选正规电商平台很重要

珐琅彩、元青花、景泰蓝、猜灯谜、笔墨纸砚、京

作家具、数字《冰嬉图》……

当这些极富中国传统文化特色的物品出现在

韩国平昌冬奥会的“中国之家”， 国际友人看到这

些，开心得手舞足蹈，没想到韩国会吹来一股“中国

风”。

平昌冬奥会开幕前夕， 由中国奥委会创办的

“中国之家”在韩国江陵开馆，这座位于海边的四层

建筑，冬奥会期间将成为为中国体育代表团提供保

障服务的重要平台，并承担对外交流、形象展示、文

化传播等综合功能。

连日来，记者走访多个场馆，随处可以感受到

浓郁的“中国风”，一来中国代表团以更加自信的形

象亮相冬奥赛场，二来 2022 年北京冬奥会也正在

准备着即将开始的“北京时间”。

朱红色大门 、中式家居布置 、北京冬奥会展

厅……数九寒冬，“中国之家”洋溢着汩汩温情。

据工作人员介绍， 在历经温哥华、 新加坡、伦

敦、索契、南京、里约等重要奥运赛事后，“中国之

家”首次跟随奥运圣火，来到中国的近邻韩国。

“中国之家”为一座四层独立建筑，总面积达到

近

2000

平方米，是历届“中国之家”中面积最大的。

本届“中国之家”首次面向公众开放，全世界的人们

都可预约参观， 一起领略中国冬奥文化的激情，感

受“家”的温馨。

中国农历春节期间，“中国之家”将举办一系列

精彩的新春庆祝活动，让身在韩国的中国体育健儿

和海外同胞回“家”团聚，一起过一个热热闹闹、红

红火火的大年。

“中国之家”内有乾坤

新闻中心现中国元素


