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隰

热点发声

隰

说道说道

隰

今 日 谈

隰

热点漫评

隰

察者看台

走丢 39名儿童，家长责任何在？

李云勇

春运前的短短一周时间， 厦门铁

路公安处管内的厦门站、厦门北站、泉

州站每天都能接到两三起小孩走丢的

报警求助警情， 仅

1

月

22

日到

29

日

一周时间，这

3

个车站就接到

39

起孩

子走散的报警， 好在最后都被民警及

时找回。

三个火车站一周走丢

39

名儿童，

这数据够惊人的。从表面看，走丢的是

儿童，但是透过现象看实质，走丢的更

是家长的责任意识。

家长对孩子的责任缺失。 让孩子

记住父母的名字、手机号码等，并告诉

小孩一旦走失后立即向民警求助，无

疑为找回孩子发挥了积极作用。 但是

万一孩子真的走丢了呢？ 看看近年来

报道的“宝贝回家”故事，一个孩子走

丢，往往改变数个家庭的命运轨迹，造

成无可挽回的人间悲剧， 还能不警醒

吗？走丢

39

名儿童，孩子尚小无责，家

长的责任重。 新闻多次报道过孩子丢

失，

39

个家长怎能如此不长记性呢？

家长对他人的责任缺失。 为什么

39

名儿童走丢接连上演？ 社会总体向

好，好人多，火车站监控多，家长对社

会有信心， 不怕孩子走丢。 但要找回

39

名儿童，绝不是小事情，必然要牵

涉大量的人财物。以警力为例，警力有

限，找孩子报警，其他地方就要少用警

力，万一同时发生事故，他人的生命财

产安全又如何确保？

家长对社会的责任缺失。 铁路警

方提醒广大旅客，春运临近，火车站客

流激增， 进站乘车时一定不能让小孩

离开自己的视线， 以免走散。 春运来

了，旅客大搬家，为了让旅客走得舒心

顺利平安， 铁路和警方的压力日益加

重。如果家长再放任自己马虎，让铁路

和警方消耗一些不必要的精力， 是否

可视为添堵、添乱？

温柔化解“拉黑”父母之结

魏 姗

高 考 状 元 、北 大 毕 业 生 、留 美

博士……对普通人来说，很难将这一

系列意味着“高素质”的标签拥有者，

同“拉黑”父母

6

年、发

15000

字长文

控诉家庭教育的“不孝子”联系起来。

或许也正是因为这种强烈的反差，才

使得

80

后“王猛（化名）”的案例一夜

间刷屏，并引发网络热议。

此事引起网友共鸣， 与很多人有

类似大大小小的经历不无关系。 换言

之，不少人都有过写“万字长文”的冲

动。 如网友所言：“我父母也差不多这

样，有时候和他们有分歧，吵的比较激

烈就会产生我再也不要回这个家的念

头。 ”

常言道：清官难断家务事。就这一

案例而言， 双方没有谁是百分之百正

确，或者没有一点毛病。 一方面，父母

总是以为给了孩子最幸福的生活，最

全面的照顾，可在孩子眼里，那可能只

是无用的关心和重重的束缚； 另一方

面， 孩子则总是觉得父母管得太多说

话太烦问题太刁钻，孰不知凡是爱，都

带有盲目的性质。

久而久之， 这就形成一个 “亲情

结”。解开这个结，不是哪一方的事情，

而应该是哪一方先认识到了， 就先去

化解。 譬如现在， 王猛写下 “万字长

文”， 说明已经认识到了 “结” 的存

在 。 与此同时 ， 他应该做的不是逃

避， 更不是 “结” 上加冰， 而是应该

努力化解。 毕竟， 天下没有解不开的

“亲情结”， 关键就看想不想化解， 能

不能温柔地化解。

如何巧妙地、 温柔地化解？ 笔者

认为， 首先要明白 “内部矛盾内部解

决 ”， 最正确的应对态度不是逃离 ，

不是对抗， 而是沟通。 坐下来， 父母

拿孩子当成大人 ， 和他们平等的对

话， 孩子拿父母当成朋友， 向他们敞

开心扉 。 这样 ， 了解对方的所思所

想， 互相尊重， 互相退让， 才能达到

一种平衡。 在这个过程中， 千万不要

“以爱之名” 互相伤害， 更不要以成

长的名义给自己带来遗憾。

其次，可适当借助外力“解结”。不

妨寻求专业的心理咨询辅导， 先纾解

情绪上的怨怼， 以及长期郁结的应激

模式，然后改变对父母的态度，学会承

担起与父母积极理性沟通的责任。 毕

竟，子女成年后，理应学会自己直面困

难，承担起改善亲子关系的主导责任，

帮助父母的身心安享晚年。

总而言之， 面对 “拉黑” 父母之

事， 旁观者不能一味指责子女不够孝

顺、 不理解父母的良苦用心， 却忽视

年轻人的精神情感诉求。 要知道， 在

尊重父母和子女双方利益诉求的基础

上搭建的亲情互动平台才会更加密

切， 精神家园才会更加厚重。

给“沉睡”的补助金

开几副“唤醒药”

福建省莆田市秀屿区开展精准扶贫“百日攻坚

战”， 对普通高中建档立卡的家庭经济困难学生下

拨 2016 年秋季学杂费补助金，其中涉及市第二十

七中学 14 名学生的补助资金共 1.12 万元。但截至

2017 年 7 月， 该校共有 13 名困难学生仍未领取

到这笔补助金，补助金到底去哪了？ 记者近日调查

发现，该补助金仍躺在账上“睡大觉”！

1.2016

年秋季学杂费补助金，延宕至

2017

年仍

不发放，谈及原因，该校总务处主任称：“由于我那

时事务繁多，忙不过来，就忘了……”说得轻巧，倒

也“坦诚”。 问题是，对于贫困生来说，他们正“等米

下锅”，拖延数月而不发放，后果无疑严重。

表面看，睡大觉的是贫困生补助金，实际情况

是，相关人员的责任和良知在酣睡。 如果这事关乎

自身利益，他们还会一拖数月吗？ 说白了，不是自己

的事他们就不操心，也不够上心，不愿意尽心。 正如

相关调查组所称，这是根本没有把落实教育扶贫政

策当回事， 没有把困难学生的资助工作放在首位。

对老百姓来说， 相关人员看来每一件琐碎的小事，

都是实实在在的大事，有的甚至还是急事、难事。 如

果这些“小事”得不到及时有效的解决，就会影响他

们的思想情绪，影响他们的生产生活。 做好分内事，

敬畏手中的权力，把民众放在心上，这不是过分要

求吧？

———评论员 王石川

2.

实际上，贫困学生的补助金睡大觉不是个例，

在其它地方也曾发生过贫困学生补助金打瞌睡或

睡大觉的问题。 显然，我们有必要开几副“唤醒药”。

第一副药是“保障贫困生及其家长的知情权”。 打通

贫困学生补助金发放信息流转的最后一公里，让每

一名学生及其家长都知道补助金的发放项目 、范

围、金额、时间等信息，如此，心中有数的学生及其

家长以便第一时间做出维权反应。 第二副药是“明

确补助金发放责任”。 对于延迟发放、少发、不发或

贪污、挪用等问题则依法依纪严格追究责任，从而

夯实补助金的发放底线，确保发放效率和质量。 第

三副药是“补助金直发”。 发放贫困生补助金完全可

以借鉴农民地补发放经验，实现补助金发放一步到

位，既能减少发放环节和发放成本，也能减少甚至

杜绝发放延迟等问题， 更有效地保护贫困生的权

益。

用好这几副“唤醒药”，有助于扶贫资金的好钢

用到刀刃上，有助于实现精准扶贫，有助于取得更

精准的扶贫效果。

———评论员 李英锋

国家测绘地理信息局近日通报了在整治“问题

地图”专项行动中

,

查处的第一批

8

起典型案件。 其

中

,

无印良品商店赠阅的《

2017

年秋冬家具目录册》

中插附的地图存在问题。 经查

,

该地图无审图号

,

存

在错绘国界线

,

漏绘钓鱼岛、赤尾屿和南海诸岛等重

要岛屿

,

海南岛与大陆不同色

,

台湾岛注记错误等严

重错误。

中国是个法治国家

,

不管对待本国人还是外国

人

,

准绳都该只有一个

,

那就是中国的法律。 特别是

在有关国家主权和领土完整的问题上

,

不能有丝毫

的讨价还价的余地。 问题地图是事关国家尊严、事

关我国主权和领土完整的严肃问题。 国家测绘地理

信息局通报的

8

起问题地图案件

,

给有关部门提了

个醒

:

这些问题地图只是第一批

,

以后可能还有第二

批、第三批。 所以

,

有关部门需要加强监管

,

不能放松

警惕

,

一旦发现问题地图

,

必须依法从严查处

,

丝毫不

能含糊。

———评论员 胡建兵

博物馆 IP开发仍有待深耕

息 羽

近日， 国内知名景区颐和园联手

某电商共同推出年货活动。眼下，投身

文创产品的景区博物馆势力正日益壮

大，但有业内人士认为，目前景区博物

馆

IP

（知识所属权）开发仍简单停留

在元素应用上， 离真正意义上的内容

IP

开发仍有一定距离。

随着经济水平的提高，人们的文化

消费需求日益增长，对精神生活也越来

越关注和重视。 正因此，景区博物馆也

改变了以往依赖门票收入的经营模式，

抓住消费结构转型升级的机遇大力开

发文创产品，丰富盈利模式。 举例而言，

据统计显示，截至

2016

年底，故宫博物

院的文创产品共有

9170

种，

2016

年为

故宫带来

10

亿元左右的收入。

但与此同时， 此类文创产品的开

发尚处于早期阶段，存在着不少问题。

首先，景区博物馆的

IP

开发仍简单停

留在元素应用上， 并没有优质的原创

内容

IP

。 虽然故宫博物院的文创产品

取得了不错的销售成绩， 但多数产品

只是使用了一些景区的元素， 诸如故

宫猫、故宫贴纸等等，较少针对景区本

身的内容和故事进行二次开发。 中华

优秀传统文化源远流长、博大精深，可

以持续深耕的领域众多。 各景区不妨

针对自身特点， 加大对本身内容的探

索、挖掘，讲好中国故事，形成自己的

内容模式， 进而才能开发出更多创意

性与实用性兼具的文创产品， 延长产

业链，实现价值升级。

除了内容

IP

开发不足，景区的服

务意识不强也是一个值得重视的问

题。 景区里的展品并不是冷冰冰的，

而是要建立以人为中心的展览环境，

更加注重参观者的感受。 比如上海博

物馆在 “大英博物馆百物展———浓缩

的世界史”期间，就在馆内茶室提供与

展览相关的蛋糕、 曲奇饼干等等可以

吃的文创产品， 这样的参观展览岂不

是惬意许多？

“酒香也怕巷子深”， 景区文创产

品也需要借助互联网等新媒体， 加大

宣传营销力度，提升品牌影响力。这样

既能提高知名度吸引更多的消费者，

又能让景区内涵被更多人了解。 如今

很多博物馆的文创产品都紧跟当下的

热点，呈现“卖萌”模式，但我们也要把

握好其中度的问题。毕竟，景区博物馆

除了参观展览功用外， 更重要的还是

教育和传递知识，如何将情感、知识等

感性与理性的购物体验融入文创产

品，这或许更值得文创产业者思考。


