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“中国”这个名词，最早记录在

国宝“何尊”上。

国画拍卖的市场前景如何？

■李 军

几个世纪以来， 国画都普遍受

到人们的欢迎， 不管是大大小小的

画展或者是富丽堂皇的艺术展出，

我们都会看到国画的身影。 特别是

近几年来， 在国际市场上， 古代的

国画更加受到欢迎， 有些国际人士

甚至以买到中国的国画为傲， 在国

内外掀起了一场场轰动的国画拍

卖。 无疑， 火了一把的不光是古代

真品， 还有近现代的很多书法山水

之类的作品。

中国的国画以人物画、 花鸟画

和山水画而闻名于世， 通过这些种

类， 可以看到， 国画是在传递着一

种精神， 或者说是艺术交流的思想

和艺术， 其中人物画主要以人们之

间的关系为契机， 着重显示人们的

形态， 所刻画的都是人类社会的真

实场景还原。

而山水则更侧重于自然风景之

类的雄伟壮观， 以人为总体， 自然

融而一体， 这在某种程度上， 是人

与自然的和谐相处之理。 那么花鸟

就是以大自然为出发点， 围绕各种

自然生命展开的。 不管是哪种类型

的国画， 都是人类对于生命的无限

思考。 这也是中国的国画之所以受

欢迎的原因之一， 同时这也推动着

国画拍卖的市场进程。

最近有数据显示， 很多国画拍

卖市场受到 “厚今薄古” 思想的影

响， 一些古代的作品竟然不如当代

作品珍贵， 无疑有不法的人在背后进

行炒作，这种现象有些不正常。在另外

的层面上， 中国国画行情由过去几年的

低谷开始慢慢走向“回暖”。

中国的国画成了城市市场炙手可

热的作品之一，特别是作为明代“吴门

四家”的作品，一直受到人们的欢迎，

他们的很多作品都使收藏家趋之若

鹜，更有很多博物馆进行收藏。本来藏

于世上的画作比较有限， 加之经过了

数百年， 其艺术价值几乎不能用金钱

进行衡量， 这也变相加速了国画拍卖

的进程。在某种程度上，也推动了历史

的不断进步。

现在， 中国国画在世界上占有自

己的一席之地 ， 再也不像过去那样

找不到自己的位置 。 以前有些著名

画家的作品被埋 没 ， 而今天随着

人们艺术水 平的不断更新 ， 古代艺

术家的身价也水涨船高 ， 这在国

际 画作市场中为中国国画争取了

一席之地 。 也正是因为如此 ， 我

们国画越来越受到重视 ， 同 时也

形成了自己相对比较稳定的市场。

事实上 ， 经过时间的不断洗礼 ， 中

国的国画越来越受大众的喜欢 ， 慢

慢的走出国门 。

【收藏·投资】

艺术消费市场存在

供给需求不匹配矛盾

■黄 隽

最近十年， 伴随着中国进入中等收入国家的行

列，高净值人群数量快速增长，艺术消费成为业界热

议的话题。 根据国际经验，艺术消费在这个阶段应该

出现井喷，而在中国的现实是，艺术消费的快速增长

并没有如期而至。 一些家庭、 酒店装修时在家具、厨

具、卫浴等方面可以一掷千金，但是在家居装饰方面

却不愿购买上千或者上万元的艺术家原创作品。

艺术属于个性化的小众追求， 而设计是面向大

众的。 设计是艺术的普及和延展， 设计通常将艺术

与实用消费联系在一起。 当今消费升级的中国， 具

有创意设计和美学元素的商品具有非常广阔的市场，

具有设计创意的轻奢用品受到人们的普遍追捧。

在潜移默化中， 中国人的审美和观念已经有了

明显的进步， 这是艺术消费的前奏和必经阶段。 无

论是美育教育还是艺术消费需要时间培养， 不可能

一蹴而就， 也不可操之过急。

收入增长和财富积累水平在很大程度上会促进艺

术消费和收藏，但是财富积累与艺术消费并不能简单

地划等号。 艺术消费除了与收入有关外，还与美育教

育、环境视野、生活情趣和生活方式等很多因素有

关。 曾有消息称， 有画廊开到全球科技中心的美国

硅谷， 虽然硅谷的高收入人群较多， 但是画廊销售

并不理想， 主要原因是高科技日新月异， 企业生存

寿命变短， 硅谷的高科技创业者承受着巨大的压力，

很多人无暇放松享受艺术。

在艺术品消费市场上，存在着供给与需求不匹配

的结构矛盾。 一方面，很多的画廊、艺术品商店和电

商，有大量的商品无人问津。 另一方面，又有很多人有

钱而苦于找不到自己心仪的艺术品。 在大量普通商品

供过于求的今天 ，商品被抢购的场面一去不复返 ，

需要靠特色在市场上占有一席之地。 更何况艺术品

是个性化的精神产品， 艺术与设计的差异使我们不

能指望原创艺术品的批量化、 规模化。 艺术消费是

一个循序渐进发展的过程， 只要中国经济能够持续

稳定增长， 居民收入不

断提高， 艺术消费会被

越来越多的人接受 。
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国宝“何尊”最早记录中国一词的青铜器

曾以 30元的价格被卖到废品站

■江 静

据王竑介绍 ， “何尊 ”

1963

年出土于宝鸡市宝鸡县贾村镇

(

今

宝鸡市陈仓区

)

， 收藏于宝鸡青铜

器博物院。

1963

年

6

月 ， 当地农户陈堆因

家中老屋住不下， 就租了隔壁陈乖善的

两间房子住， 院子后面是个土崖。 当

年

8

月一个雨后的上午， 陈堆在后院

发现下雨坍塌后的土崖上好像有亮

光， 就用手和小镢头刨， 结果就刨出

了一个高

39

厘米 、 口径

28.6

厘米、

重

14.6

公斤的铜器 。 第二年 ， 陈堆

夫妇从宝鸡回宁夏固原， 临走时将铜

器交给哥哥陈湖保管。 陈湖以

30

元

的价格将其卖到了废品收购站。

1965

年， 宝鸡市博物馆干部佟太

放在市区玉泉废品收购站看到一件高

约

40

厘米的铜器， 见其造型凝重雄

奇， 纹饰严谨而富有变化， 感觉这应

该是一件比较珍贵的文物， 便向馆长

吴增昆汇报。 吴增昆随即让保管部主

任王永光去查看， 王永光赶至废品收

购站后 ， 也 断 定 这 是 一 件 珍 贵文

物， 便以收购站当初购入的价格将这

尊铜器买回博物馆。

经考古人员确认， 这是一尊西周

早期时的青铜酒器 ， 浮雕为 “饕餮

纹 ”。 这尊铜器成了宝鸡市博物馆

1958

年成立后收藏的第一件青铜器。

王竑介绍，

1975

年， 饕餮铜尊因其造

型图案精美被选送至国家文物局，作

为全国新出土的文物精品出国展出。

后来， 上海博物馆馆长马承源在清除

铜尊的蚀锈时，发现了惊喜。 “当时马

先生有些疑惑， 这么大一件青铜器怎

么会没有文字， 当他清理何尊内部泥

土时，有了一个惊人的发现。 ”王竑介

绍， 马承源在铜尊内胆底部发现了一

篇铭文，有“宅兹中国”的文字。

“马承源评价这件文物， 不仅是

镇馆之宝， 还是镇国之宝。” 王竑介

绍， 马承源的这次再发现， 使铜尊具

有无可比拟的价值 ， 在国内外引起

强烈震动。 马承源考证该铜尊是一位

姓何的人所制， 将其命名为 “何尊”。

何尊也成为中国首批禁止出国

(

境

)

展览文物、 国家一级文物 。

【艺海观潮】


