
特殊食品新规征求意见：

名称不应含有“减肥”

“益智”等表述

食品药品监督管理总局日前

发布 《特殊医学用途配方食品名

称规范原则 （试行 ） （征求意见

稿 ）》， 向社会征求意见 。 意见稿

提出 ， 特殊医学用途配方食品商

品 名 称 不 应 包 括 涉 及 “ 降 糖 ”

“减肥” 等预防、 缓解、 治疗疾病

的 词 语 ， 也 不 应 包 括 “ 益 智 ”

“益生菌” “增强免疫力” 等明示

或者暗示具有益智 、 增加抵抗力

等功能性表述。

意见稿明确 ， “金装 ” “特效 ”

“全效” 等虚假、 夸大、 违反科学

原则或者绝对化的词语 ， “名门

贵族 ” 等庸俗或带有封建迷信色

彩的 词 语 以 及 使 用 谐 音 字 或 形

似字等可能误导消费者的词语 ，

也不应包括在内。

意见稿提出 ， 特殊医学用途

配方食品的产品名称由商品名称

和通用 名 称 组 成 ， 每 个 产 品 只

能有 一 个 产 品 名 称 ， 且 不 得 与

已批准的特殊医学用途配方食品

产品名称相同。

今年以来 ， 食药监总局加强

了对食品药品名称的规范。 今年

1

月 ， 食药监总局发布 《中成药通

用名称命名技术指导原则 （征求

意见稿 ）》， 提出中成药命名不应

采用 “宝” “灵” “精” “强力”

“速效” 等词语。 今年

4

月， 食药

监总局发布 《关于进一步加强保

健食品监管工作的意见 （征求意

见稿 ）》， 提出保健食品应当明显

标注特殊标志 ， 产品名称不得以

保健功能命名。

据新华社

我国初步建成肉类

蔬菜流通追溯体系

商务部市场秩序司流通安全

处处长于世伟日前透露 ， 截至目

前 ， 我国已初步建成肉类蔬菜流

通追溯体系， 覆盖

58

个城市、 约

1.5

万家企业、

30

多万家商户， 初

步实现试点范围内肉类蔬菜的来

源可追溯 、 去向可查证 、 责任可

追究。

于世伟说 ， 自

2010

年以来 ，

商务部会同有关部门陆续开展了

肉类 、 蔬菜 、 中药材 、 酒类等产

品电子追溯体系建设 ， 探索运用

物联网技术解决产品溯源问题 。

目前已初步建成以中央 、 省 、 市

三级追溯管理平台为核心 ， 以屠

宰环节 、 批发环节 、 零售环节 、

消费环节及 “产销对接 ” 核心企

业追溯子系统为支撑 ， 以追溯信

息链条完整性管理为重点的肉类

蔬菜流通追溯体系。

于世伟表示 ， 下一步 ， 商务

部将总结试点示范经验 ， 加强立

法调 研 ， 争 取 尽 早 出 台 《国 家

重要产品追溯 管 理 办法 》 《国

家重 要 产 品 追 溯 管 理 条 例 》 等

综合 性 法 规 规 章 ， 为 加 快 推 进

追 溯 体 系 建 设 提 供 法 制 保 障 。

鼓励各地 、 各相关部门在相关法

规制度建设方面积极探索 、 率先

突破 ， 共同构建追溯体系 ， 建立

长效机制。

据新华社

避暑去哪儿？ 大数据可参考

全国高温催生避暑经济，高星酒店避暑成新潮；在暑期出游订单中，女性居决策地位，是

避暑游主导消费力量

二维码被调包 造成损失可获赔

支付宝将商家纳入赔付对象

因二维码被调包导致财产损失的事件

时有发生。

26

日， 支付宝宣布， 用户线下扫

码导致被盗、 商家二维码被调换或被覆盖

造成财产损失的， 均可获得赔付。 微信方

面也表示， 二维码被调换可申请赔款。

26

日， 在北京召开的

2017

网络安全

生态峰会上 ， 蚂蚁金服

CEO

井贤栋宣

布： 支付宝正式启动 “你敢扫， 我敢赔”

保障计划。 井贤栋介绍， 如果商家的收钱

码被恶意替换、 调包， 其损失的资金将能

通过保险公司获得赔付； 如果用户因扫码

导致中毒造成账户资金被盗， 也能获得赔

付。

对于二维码被调包而造成损失的商

户， 微信近日也承诺会给予资金赔付。 微

信方面表示， 发现被不法分子偷换收款码

后， 建议商户先到公安局报案， 并在微信发

起资金赔付申请， 对符合条件者微信将给

予赔付。

如何申请赔付？

支付宝

用户： 拨打支付宝服务热线 95188

商家：登录支付宝 App 进入“我的客服”

自助报案，或联系支付宝服务热线 95188

微信

先报案， 登录微信收付款， 点击帮助中

心， 进入赔付申请办理。

据新华网
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根据最新气象预报，未来

10

天，中国

中东部地区将迎来今年来范围最广、 强度

最强高温天气。

据各大旅游机构最新发布的

2017

年

避暑游大数据显示， 由于全国各地持续高

温，目前最高气温仅为

30℃

的海南三亚竟

也成“避暑胜地”，游客增长

55%

。

此外，记者发现，在途牛暑期出游订单

中，

58%

下单人为女性，说明女性在家庭出

游消费决策中，占据“举足轻重”的地位，也

是避暑游主导消费力量。

现象

高星酒店避暑成新潮

酒店泳池最具吸引力

事实上， 对于很多假期并不宽裕的消

费者来说，他们更喜欢趁着周末，带上家人

到城市周边就近避暑，“上山下海” 追寻清

凉。

在这轮出游热带动下，

避暑景区内及周边的酒店

非常紧俏，预订热度急剧上

升，甚至出现“房间爆满”的局面。携程酒店

预订工作人员表示，消费者入住酒店后，不

用再奔波劳顿，在休闲度假的同时，还能享

受清凉一夏，从而带动了酒店避暑的井喷。

这其中，根据携程大数据，众多高星、

豪华酒店，成为近期消费者避暑的首选。

与此同时， 不少酒店配备了独具特色

的泳池， 也由此成为消费者避暑降温的好

去处。 一方面，与游泳馆、水上乐园以及海

滨浴场相比，酒店泳池不仅人少，而且环境

更好。另一方面，酒店的特色美食和贴心服

务，亦颇具吸引力。

数说

三亚游客增长 55%

今年酷热催生的避暑经济， 连海南旅

游业也被带动了。

记者注意到，旅游市场纷纷吆喝起了“三

亚避暑游”。 而价格甚至比往年还有所下降。

记者查询发现，一个“三亚

2-15

日超级自由行” 产品，显

示已经超过

12.8

万人购买。

而一条携程自营 “三亚

5

日

4

晚跟团游

(5

钻

)

明星

线 ”， 目前已经有

2.7

万人出游 、

5600

多

人点评。

据携程相关负责人表示，七月份

以来，三亚自由行、跟团游预订出行

的人数增长

55%

，上海、北京出发人

次最多， 二线城市增速快， 杭州、南

京、成都、武汉、重庆等二线城市增速

超

100%

。

“三 亚 夏 季 气 温 多 数 时 段 在

30℃

以下，比很多大中城市要明显偏

低，早晚偶有阵雨，气候非常舒适。 ”

有游客表示，尤其适合“带娃出游”。

国内市场

火炉城市游客“外逃”

随着长达

40

天的“三伏”到来，全

国多地陆续开启高温“炙烤”模式，近期

多家旅行机构纷纷发布

2017

“避暑游”

大数据，据携程旅游相关数据显示，

7

月通过携程

APP

搜索避暑旅游线路

等关键词的消费者环比增长

120%

。

携程旅游分析了最近一周各大城市避暑

跟团游、自由行的订单数据发现，越是气温高

的城市，避暑旅游增长比例越是明显，近期天

津、西安、济南、重庆、石家庄、武汉、太原、郑

州、北京、上海等地，气温全线超过

37℃

，如

天津最高温度达

38℃

，避暑旅游预订环比增

长

130%

；西安最高气温达到

40℃

，避暑游增

长达到

80%

左右。

游客从高气温城市流向“清凉”的地区，

那么哪些旅游目的地最适合避暑？据悉，西藏

拉萨、林芝，四川阿坝、峨眉山、乐山目前气温

最为舒适宜人，最高气温在

19℃~20℃

，其次

为四季常春的云南昆明、丽江、大理一线。 气

温在

23℃~24℃

。 其次贵阳、呼伦贝尔、张家

界、青岛等虽然气温也在

30℃

上下，但是相

比一众火炉而言，体感明显更为舒适，也比较

适合避暑出游。

出境游市场

到南半球“过冬”需求旺盛

为了逃离酷暑， 不少游客将目光放在了

正在过冬的南半球，来一场反季清凉游。据途

牛旅游网监测数据显示， 南半球国家如澳大

利亚、新西兰、肯尼亚、巴西、阿根廷、南非等，

均属热带或亚热带气候，此时虽然处于冬季，

但并无严寒，适宜暑期出游。 比如，澳大利亚

凯恩斯

7

月平均气温为

25℃

， 黄金海岸为

21℃

，对面临高温炙烤的国人很有吸引力。

在向南迈进的同时，“北上” 也是避暑游

热门趋势。北半球高纬度地区如俄罗斯、北欧

四国（挪威、芬兰、瑞典、丹麦）、冰岛等，也成

为避暑热门目的地。除此之外，去海岛体验阳

光、沙滩、椰林树影仍然是避暑游热门选项。

马尔代夫、斐济、大溪地、毛里求斯、塞舌尔、

留尼汪岛等均处热销期。

特点

避暑去哪儿“她”说了算

途牛旅游网监测数据显示 ，

7

、

8

月份避

暑游订单中，国内长线游占比

43%

，出境游占

比

30%

，周边游占比

20%

。国内长线游超过出

境游及周边游， 成为国内避暑游主要出游方

式，出游天数短则

8-10

天，长则

12-15

天。

值得一提的是，在途牛暑期出游订单中，

58%

下单人为女性， 说明女性在

家庭出游消费决策中，占据“举足

轻重”的地位。女性不仅是避暑出

游主力人群，在出游目的地选择、

消费额度 、日

程安排、 游玩

项目等方面 ，

女性会进行更

加 细 致 的 规

划， 也是避暑

游主导消费力

量。

据新华网


