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移动互联网蓝皮书发布，手机网民占全部网民比例达 95.1%

我国移动互联网用户

达到 10.93 亿

日前， 人民网研究院、 社会科

学文献出版社共同发布了 《移动互

联网蓝皮书： 中国移动互联网发展

报告 （

2017

）》。 报告指出， 平稳发

展是去年中国移动互联网发展的主

基调， 我国移动数据流量将保持高

速增长。

去年我国手机网民达 6.95亿

蓝皮书透露， 去年我国手机网

民规模大概

6.95

亿， 比

2015

年增

长

12.2%

， 移动互联网用户规模达

到

10.93

亿， 同比增长

13.4%

， 这

两个增长率都只是比

2015

年增长

率略高。 值得注意的是， 我国手机

网民占全部网民的比例已经达到

95.1%

， 快速与网民总体重合。

我国移动互联网用户总数和手

机用户总数都已占到全球数量的

1/3

左右。 其次， 去年我国手机市

场出货量

5.6

亿部， 同比增长

8%

，

较

2015

年

14.6%

的增长趋势放缓

增幅也在下降。 截止到去年

12

月，

我国移动智能终端规模突破

13.7

亿台， 相当于人均拥有一部移动终

端设备。

今年移动教育用户达 3.94 亿

蓝皮书指出， 得益于今后几年

4G

网络的逐渐普及以及进一步推进

提速降费等政策影响， 我国移动用户

流量潜在需求将得到进一步释放， 预

计

2016-2021

年间国内移动互联网

月均流量继续保持高速增长 ，

2021

年单用户月均流量将达到

2016

年的

8.3

倍， 超过

7GB

。

据统计 ， 截至

2016

年

12

月

31

日， 我国移动教育用户为

3.32

亿人，

增长率为

33%

。 预计今年将达到

3.94

亿人。 过去几年移动教育市场规模每

年的增长率都超过了

50%

， 去年的移

动教育市场超过

20

亿， 预计今年的

移动教育市场规模将超过

30

亿。

互联网未必带来高质量社交

蓝皮书指出， 尽管新技术赋予了

人与人更多的连接场景与形式， 但这

种连接未必一定会提高人们的社交质

量。

由于连接对象的数量以及移动社

交的场景等因素影响， 移动互联网连

接的互动常常是片面的， 甚至很多时

候是碎片的。 这样的互动可能容易带

来实时的报偿， 但难以建立起持续的

关系。

另一方面， 当人们与远方的人连

接起来时， 他们与身边人的交流却变

得日益稀少。 人们的社会关系管理能

力是有限的。 移动互联网给人们带来

全方位的连接， 但这种连接未必一定

是带来了更多的情感与社会支持。 很

多时候， 过于丰富的连接反而会使人

们的互动简单化、 功利化， 充分地连

接也可能带来新的狭隘与孤独， 很多

社交关系已经成为了人们的负担。

移动阅读已成首选阅读方式

蓝皮书指出， 去年中国移动阅读

人群不断壮大， 一季度， 移动端阅读

人数较桌面电脑端多

2000

万人。 当

年年底 ， 我国移动网络文学用户为

3.04

亿， 占手机网民的

43.7%

。 移动

阅读消费者已从一、 二线城市用户群

体向三、 四线城市及农村居住人群扩

展。

中国用户电子阅读习惯进一步养

成， 去年移动阅读时长是桌面电脑端

阅读时长的

4

至

5

倍。 移动阅读应用

和设备持续丰富， 超过六成用户通过

手机、 平板等移动终端上的浏览器阅

读网络文学， 过半用户通过移动阅读

客户端进行阅读。

原创内容用户付费占比提高， 数

字阅读付费在行业收入结构中占比超

过六成， 原创内容占到了数字阅读付

费的

97.8%

。

据新华社

中国人境外消费

日趋“高大上”

2016 年中国跨境电商交易规

模达 6．3万亿元人民币

中国银行银行卡中心有关负责人日前

接受记者采访时表示，目前中国人境外消费

主要用于购物、旅游和留学，内容逐渐从普

通的吃住游向更高层次的享受型和发展型

消费转变。

中国旅游研究院公布的数据显示，

2016

年，中国出境游达

1．22

万亿人次，比上一年

增长

4．3％

；出境旅游消费

1098

亿美元，比上

一年增长

5．1％

。同时，教育部数据显示，去年

中国出国留学人员超

54

万人。

对此，中国银行银行卡中心主管陈羽表

示，中国已成为全球第一大出境旅游客源市

场、第一大出境旅游消费国及第一大留学生

输出国，境外消费需求日益旺盛。

陈羽表示，中国人境外消费升级的表现

之一是酒店和餐饮等消费迅速增长，这主要

是因为过去中国人出境游以跟团游为主，如

今自由行比例显著增加。 中行与知名旅行网

站猫途鹰联合发布的报告也显示，中国人出

境游对休闲放松、深入体验当地文化和美食

的需求越来越强烈。

陈羽说，从消费目的地来看，中国人出

境消费主要集中在亚洲和欧美。 从消费者特

征来看，境外消费以

20－30

岁女性及

30－40

岁男性为主。 针对中国人境外消费特点，中

行利用国际化程度较高等优势，推出“环球

精彩，一卡尽享”等主题营销活动，使客户享

受到了优惠和便利。

陈羽还谈到，除境外线下交易外，中国

人跨境网购（海淘）交易也在快速增长。 根据

艾媒咨询发布的报告，

2016

年中国跨境电商

交易规模达

6．3

万亿元人民币，是

2013

年时

的

2

倍多，海淘用户达

4100

万人次。

据新华社


