
知识付费成互联网新风口

知识付费作为当前国内各界争相布局的新风口， 未来有望迎来更广阔的发展空间

伴随着互联网和移动互联网技术的飞

速发展， 数字经济正在深刻改变着当代人

的生活、 工作以及学习方式。 如今， 知识

付费的浪潮席卷了整个内容行业， 越来越

多的优质内容创造者开始享受到知识付费

所带来的红利。

党的十九大报告指出， 过去五年， 供

给侧结构性改革深入推进， 经济结构不断

优化， 数字经济等新兴产业蓬勃发展。 未

来， 要贯彻新发展理念， 建设现代化经济

体系。 其中， 要加快建设创新型国家， 倡

导创新文化， 强化知识产权创造、 保护、

运用。

在专家看来， 知识付费作为当前国内

各界争相布局的新风口， 未来有望迎来更

广阔的发展空间。

2017

年国内知识付费

领域将逐渐分化， 知识付费正从起初很火

的商业财经、 技能培养等热门领域向更多

更丰富的细分领域扩展， 内容的深度化、

垂直化将成为知识付费行业发展的趋势和

“钱途”。

知识付费时代已经到来

2016

年被称为我国 “知识付费元

年”。 在过去一年多内， 一系列标志性事

件让内容付费成为互联网行业的潮流和风

口 ， 特别是音频分享平台 “喜马拉雅

FM

”、 语音问答平台 “分答”、 知识分享

社区 “知乎

live

” 以及知识订阅产品 “得

到”， 作为知识付费平台的四种模式， 在

很短时间内快速吸引了大量人气和关注

度， 并帮助许多内容生产者实现商业 “变

现”。

在经历一年多发展后， 知识付费理念

获得越来越多用户的认可和接受。 知识付

费工具提供商小鹅通

CEO

鲍春健近日表

示， 公司年初时曾规划到今年底用户数

量达到逾

10

万规模 ， 结果到

10

月份

用户已经接近

12

万 ， 数据增长超过想

象 。 这代表着知识付费市场远比之前

预期火热 。 而且 ， 中长尾内容创业者

营收比例逐渐增多， 参与知识付费的

群体越来越多。

国内互联网用户的付费意识正逐步

提升， 视频、 音乐、 网文等各个内容平

台的付费率均大幅提高。 据业界预测，

2017

年， 随着用户需求提升 、 市场下

沉及产业链拓展 ， 国内用户知识付费

(

不包括在线教育

)

的总体经济规模有

望达到

300

亿元

-500

亿元， 知识付费

也因此成为了一个新风口。

值得注意的是， 与其他技术驱动的

风口不同， 知识付费这一轮崛起， 与其

说是技术上的演进， 不如说是社会需求

的爆发所致。 易观智库分析认为， 知识

付费热潮的兴起， 一是由于居民消费结

构悄然改变， 发展型消费提高； 二是得

益于移动支付的普及， 对内容和知识付

费意愿和消费观发生转变； 三是用户信

息获取方式发生变化， 从漫无目的接受

变为主动获取 ， 信息选择行为更为成

熟。

用户更愿为专业化、 垂直化内

容埋单

目前， 国内知识服务产品已成 “群雄

逐鹿” 态势。 但在专家看来， 就现有市面

上的产品形态来讲， 无论是综艺式的说话

课程、 快速解惑的付费问答、 抑或是读书

精华， 内容均呈现大众化、 浅层化、 覆盖

面广的特点， 仍无法满足用户深度学习、

获得知识沉淀的需求。

极客邦科技创始人兼

CEO

霍泰稳近

日在接受记者采访时表示， 构建个人知识

体系，深度化与专业化学习不可或缺。知识

付费正从“平面化”模式走向“纵深化”，知识

付费平台需要通过深耕专业内容， 为用户

提供深度的知识吸收场景。

身为知名科技付费专栏作者的陈皓向

记者表示， 在如今的信息爆炸时代， 人们

每天面临太多的信息来源， 如果有人能够

帮助大家去梳理、解读信息，对信息进行专

业再加工， 就可以使读者更快更有效率地

获得这些知识， 这个过程正是知识付费的

本质和核心。 那种依靠所谓的大

V

身份，借

助粉丝经济，然后来收割粉丝，类似娱乐圈

的做法，在知识付费领域并不能长久。

垂直化、 细分化正成为知识付费领域

的发展趋势。 目前， 在一些热门领域， 比

如

IT

、 职场、 金融、 健康等行业， 已经出

现了大众化平台向专业化细分产品转化的

趋势。

艾媒咨询发布的

2017

年中国内容付

费专题报告指出， 专业内容将成为内容付

费闪光点。 知识付费作为新型消费升级模

式， 在用户兴趣捕捉、 内容消费观洞察能

力上已经完成了一定经验积累。 在互联网

各大垂直领域中， 专业知识将是内容付费

的主要动力之一。

市场不乏泡沫行业面临洗牌

随着知识付费概念的走红， 短时间内

各种知识付费平台一拥而上， 致使行业良

莠不齐， 竞争也趋向白热化。 今年

8

月下

旬， 业界就曾爆出今日头条签约知乎大

V

的事件， 凸显出各平台对知识生产者的激

烈争夺。

而另一方面， 在经历短期的红火后 ，

一些知识付费产品的打开率和播放率出现

明显下降现象， 一些热门内容的用户复购

率也面临挑战， 还有些曾经火爆的互联网

知识付费产品则已经黯然下架。

面对一些知识付费产品 “叫好不叫

座”， 霍泰稳认为主要还是因为没有真正

做好产品， 或者产品做得不够扎实。 知识

付费产品但凡做得 “叫好不叫座” 的， 都

是因为在内容、 产品、 营销上没有跟上。

一款知识付费产品要想让用户去埋单， 首

先要确保该知识能够为用户提供价值； 其

次， 还要做好运营和营销推广。

“过去一年知识付费行业已经开始在

进行洗牌， 如果你的产品只是昙花一现，

那很快就会被淘汰。” 霍泰稳称。

据央视网

未婚男 92 年 1.80 米 独子 经商 父

母退休 有车房 年收入十余万 外向热情

头脑灵活 会体贴关心人 愿为爱的人付出

一切 会尊重对方 小事你做主 大事俩人商

量 家务活能全拿下 喜自驾游 篮球

TEL： 13762409085（微信和电话同号）

未婚男 89 年 1.70 米 民政系统 大

专 有车房 独子 转业军人 细心体贴 信

守诚诺 爱干净整洁 做一手好菜 崇尚健

康自然有爱的生活

TEL： 13307473391（微信和电话同号）

未婚男 87 年 1.70 米 中等技术学校

老师 本科 棱角分明 腼腆内向 上进心强

正直善良 兴趣广泛 偏向人文 喜欢小鸟依

人女孩

TEL： 18173422811（微信和电话同号）

未婚男 80 年 1.75 米 做工程 独子

本科 有车房 月薪万余 体格健硕 健谈直

爽 做事执著 知识面广 爱交朋友 喜健身

运动 望如若相爱 便携手到老

TEL： 13762409085（微信和电话同号）

丧偶男 77 年 做物流 1.72 米 有房

额阔天仓满 坦诚务实 孝顺有责任心 随缘

随喜 随心 不急不躁 不悲不忧 静默淡然

随遇而安

TEL��： 13307473391（微信和电话同号）

未婚女 90 年 1.63 米 药房会计 本

科 美丽大方 开朗活泼 踏实能吃苦 独立

坚韧 喜运动 阅读 唱歌 旅游 做甜品 希

望我俩之间没有太多秘密 没有出轨 没有

不开心 性格不合适可以磨合 习惯不一样

可以适应 只要有一颗一直走下去的决心

TEL：18173422811（微信和电话同号）

未婚女 88 年 1。 60 米 老师 本科

端庄知性 清雅娟秀 亲切随和 脾气好 有

耐心 心思细腻 有责任心 会打理生活 喜舞

蹈 摄影 做甜点 球类运动 觅温馨暖男共

同旅行 一起用相机记录生活的点点滴滴

TEL： 加单身微信 13762409085 有

本人照片和详细介绍

短婚未育女 81 年 1.68 米 高校老师

本科 独女 有房 端庄大方 白皙丰满 大方随

和 会站在对方角度考虑问题 爱看书 音乐 只

想在平淡中体会爱的味道

TEL： 13307473391 （微信和电话同号）

离异女 76 年 华源做建材生意 1.60 米

有房 善良温柔 娴慧能干 里里外外一把手 每

天工作家庭二点一线 希望有个宽厚肩膀让我靠

TEL： 18173422811 （微信和电话同号）

单 身 热 线 ： 0734———3170020���

18173422811���QQ:203296377

地址： 衡阳日报社 （环城北路 3 号五一文

楼上） 7楼 702室

加入单身微信群 13307473391， 有大量

会员本人照片与详细介绍

因业务扩展， 全搜索婚

恋平台向全城招聘红娘二

名， 28 至 50 岁， 热情大方

有 亲 和 力 电 话 ：

13307470737

衡阳全搜索网同城婚恋平台

(jiaoyou.hyqss.cn)

衡阳第一婚恋交友网络频道 专注于 70、80、90 后的纯净征婚交友机构
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